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直播间“助农”卖茶骗局曝光：

27个茶农有20个是演员

充电宝已经成为人们日常出行习惯携带的电子
产品，根据相关规定，未取得CCC认证证书或未标
注认证标志的充电宝，一律不得出厂、销售。

现在市场上销售的充电宝是否都经过CCC认
证了？来看记者的调查。

北京一家充电宝商家告诉记者，目前很多充电
宝多是前期积压的库存老款，尽管没有CCC认证，
但由于价格低，销量也不错。

在记者随机调查的 7家商户中，有 4家在销售
没有CCC认证标志的充电宝。目前，一些实体店仍
在销售无CCC认证的充电宝，那电商平台上的情况
又如何呢？

记者注意到，某平台一家舞莱 3C数码店铺宣
称所销售的充电宝能够带上飞机。

这款产品的详情页面标注了CCC认证编号，但
记者核对后发现，这一编号对应的证书已被注销，
被注销的证书为东莞市常辉电子科技有限公司所
有，这家企业也正是商品页面所标称的产品制造
商。为进一步核实情况，记者以普通消费者身份，
在这家店铺花费 12.9元购买了这款充电宝。

但收到货后，产品上标注的制造商却是东莞市
得伴智行新能源有限公司，记者查询发现这家企业
对应的CCC认证证书均已处于注销状态。也就是
说，这款充电宝并没有有效的CCC认证证书。

记者将多款没有有效CCC认证证书的充电宝，
送到中国电子技术标准化研究院安全中心实验室
进行检测，技术人员拆解发现，部分充电宝内部电
芯没有按照要求印刷生产厂家的信息。

技术人员介绍，外壳阻燃性能是充电宝关键的
安全性指标之一，试验中部分充电宝不但无法减缓
燃烧，甚至可能成为“助燃物”。

技术人员介绍，取得CCC认证标志要经过一套
极其严苛的审核流程。而不少劣质充电宝外壳易
燃、电芯无标识，成本极低，安全性能完全不达标，
只能冒用或者虚标CCC认证来迎合市场需求。

专家介绍，CCC认证证书并非一经取得便永久
有效。部分充电宝在证书被暂停、撤销或注销后，
依然违规销售，是当前行业亟须整治的重点问题。

市场监管总局认证监管司消费品认证处处长张
威表示，自认证证书注销、撤销之日起，或者在认证
证书暂停期间，不符合认证要求的产品，不得继续
出厂、销售、进口或者在其他经营活动中使用。如
果有平台商家对证书已失效的充电宝继续标称
CCC认证并公开销售，致使不符合认证要求的产品
进入消费领域的，县级以上市场监管部门按照未经
CCC认证的情形，对该违法行为依法予以查处。

监管部门表示，没有有效CCC认证的充电宝安
全性无法保障，严重威胁消费者人身安全。

张威表示，对擅自出厂、销售以及在其他活动
中使用未经CCC认证充电宝的行为，出重拳打击；
严厉查处伪造、冒用、倒卖、转让 CCC认证标志的
行为。

市场监管总局（国家认监委）近日发布公告，调
整完善移动电源等产品CCC认证实施要求。2027
年 4月 1日起，应当按照新版 CCC实施规则开展
CCC认证活动。按照旧版 CCC认证规则，已获证
的移动电源及配套锂电池产品，须在过渡期结束前
完成证书转换。同时，市场监管总局已与主要电商
平台建立了CCC认证证书联网核查机制。

强制性产品认证，是守护大众安全、守住产品
质量的底线，不应该沦为部分不良商贩用来装点门
面、欺骗消费者的“幌子”。

监管部门、电商平台和消费者应该形成合力，
才能让CCC认证违规的产品无处遁形，真正筑牢充
电宝安全的防线。

近期，有消费者向央视《财经调查》栏目反映，一些销售普洱茶的网络直播

间已然成为营销作秀骗局的高发区。各种号称出自名山名寨、几百元一公斤

的古树茶，到几十元乃至十几元一片的珍藏版饼茶比比皆是。主播张口就是

“正宗核心产区、纯料古树、收藏保值”，但其实都是货不对板的普通茶叶。
■据《现代快报》

在一些普洱茶直播间里，主播们卖力地宣传着
自家产品，“绝版”“拍卖级别”“贡茶”之类的宣传
不绝于耳。

直播间“云南阿伟”的粉丝量高达 78.6万，是
销售普洱茶的头部直播间之一。直播间内，主播阿
伟正在介绍一款号称“曼松王子山 7号古树普洱
茶”，并不断强调这款曼松产区的普洱茶非常正
宗，还让茶农展示了身份证明以增强可信度。

曼松王子山位于西双版纳勐腊县象明乡，是曼
松茶的核心产区、明清皇家贡茶原产地。现存挂牌
古树仅 327棵，稀缺度高。记者在网上查询 2026
年云南 108座著名山头的采购价，信息显示曼松王

子山古树普洱茶春茶采购价格为 45000元/千克。
但“云南阿伟”的直播间，仅以 109.1元 200克的价
格就将商品上架，几分钟便售出 1286单，销售额高
达 14万余元。

记者循着直播间购买的普洱茶饼上标注的曼
松地区的门牌号，来到了勐腊县曼松王子山，向这
家茶农求证。茶农告诉记者，“云南阿伟”直播间
售卖的曼松 7号普洱古树生茶，并不是产自自家茶
园，是假的曼松普洱古树生茶。茶农直言不讳地提
醒记者，很多网络直播间里销售的曼松普洱茶都是
假的，曼松地区的古树普洱茶产量很少，每年产茶
季，早早就被熟悉的客户订购一空。

记者以应聘的方式，进入了“云南阿伟”直播
间，展开了卧底调查。公司一位负责人向记者介
绍，他们公司和直播间的经营模式，就是通过为茶
农带货五五分成，一年能卖好几亿元的销售额。而
这种合作方式，茶农们没有任何话语权，只能任凭
主播随意定价和营销。记者在直播间调查期间，结
识了一对茶农夫妻，他们的低端普洱茶，就被主播
吹嘘成高端古树茶。

记者在“云南阿伟”直播间的宣传视频中看到，
主播阿伟一直在打造自己的“助农”人设，大力宣
扬自己的助农事业，把普通茶叶甚至拼配普洱茶包
装成“古树茶”进行低价兜售。让消费者误以为自
己既助力了茶农，又以实惠价格入手了优质好茶。
因此，阿伟直播间的销量格外好。

在名为“云南茶叶推广人陈老师”的直播间里，
主播陈老师穿着朴素，身前醒目地摆着一个写着

“三农大使”的红牌子。在“云南茶叶推广人陈老
师”直播间发布的推广视频里，经常会出现一些村
委会的画面，陈老师也时常在直播间表明自己是当
地特邀的助农大使。

记者以合作为由见到了直播团队负责人杨总，
杨总表示，他们并非和当地村委会合作助农，他只
是租用了村委会内的一处场地。通过这样的场景
营造，利用消费者对助农直播的信任心理打造主播

“助农”人设，可以让观众更容易相信，这是当地农
户或者官方助农团队在直接销售普洱茶。仅用了
半年时间，他就赚得盆满钵满。他说，“6个月不到
的时间我赚 2000万元。”

记者以合作为由，联系上了拥有 12万粉丝的
“易经茶叶”直播间负责人。经了解，该直播间在直
播中号称售卖的是冰岛老寨 2011年采摘的普洱
茶，但实际上同样是冒牌货。

借着工作人员忙着直播的机会，记者在直播现
场翻找到两张单据，一张是劳务结算单，上面赫然
写着服务内容为茶叶销售、场地出镜、演艺表演，涉
及人数 20人。另外还有一张茶农的报品单，清晰
标注着 7位茶农的茶叶报价。面对这两份单据，负
责人直言不讳地告诉记者，在场的 27名茶农，除了

7位是真茶农，剩下的 20人都是演员。
记者在进一步调查中了解到，眼下最新的骗

术套路，并不是搭建直播平台或电商平台，而是延
伸到了私域。这类私域直播间通常通过微信社群、
朋友圈等渠道定向推送，物色受害人。主播会以

“内部渠道特供”“古树茶源头直采”为幌子，将普通
普洱茶包装成“百年古树单株”“限量收藏级茶饼”，
伪造产地证明和权威品鉴报告，再以极高的价格进
行销售。行骗成功后，注销直播间，更换伪装继续
行骗。

古树普洱实为“山寨货”，直播间几分钟便售出千余单

“不到半年赚了2000万元”，打着助农幌子收割茶农、消费者

标着3C认证却查无此证
廉价充电宝隐患重重
■据央视网

直播间里，主播们卖力地宣传着自家产品。（央视截图）


