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“手擀”面机器造“一品牛”肉干是猪肉
“心机商标”误导消费者为何屡禁不止

“心机商标”多年前就已出现，并非新问
题。近年来多次被舆论关注，但始终没有完
全得到解决。其中，个别企业浑水摸鱼以及
消费者维权难都是重要原因。

数据显示，2025年我国全年注册商标
420.6 万件，平均审查周期已稳定在 4 个
月。记者调查发现，在海量商标申请中，存
在个别经营者出于投机心理，刻意在商标
使用与广告宣传的边界打擦边球，借具有
质量、功能、产地等品质暗示的词汇注册商
标，并且将此类注册商标用于不具有相应
质量、功能的产品上，误导了消费者，谋取
不当商业溢价，导致“心机商标”时有出
现。另外，普通消费者遇到“心机商标”后，
很少采取维权行动，多重因素也会导致“心
机商标”出现。

针对这些问题，国家知识产权局商标局

进一步完善了商标审查标准，制定了《带有
欺骗性的商标审查审理指导意见》，严格审
查在品质、功能、产地等方面弄虚作假的申
请，对易造成消费者误导的商标申请坚决予
以驳回。最新数据显示，自 2023年以来，已
驳回 127.3 万件易误导消费者的“心机商
标”申请。

针对“心机商标”乱象，国家市场监督管
理总局及各地市场监督管理局也加大了对

“心机商标”的监管力度。
目前，制度建设正在加快进行。2025

年底，《中华人民共和国商标法（修订草案）》
已通过全国人大常委会第一次审议。草案
强化了针对“心机商标”的惩戒条款。后续，
相关部门将持续完善制度规范，重点整治民
生领域商标注册与使用乱象，维护公平竞争
市场秩序，助力知识产权高质量发展。

“心机商标”问题为何始终没解决3

一枚小小的商标，本应是

企业商誉的载体，但如今“手

打”面不靠手打、“零加”不代

表零添加、“树上熟”并非自然

成熟……这些原本描述产品

特质的词汇，被一些企业抢注

商标、再结合包装设计引导，

让消费者难分真假。这究竟

是合法的营销创意，还是误导

消费者？

■据央视新闻

在某电商平台，记者注意到陈克明一款手擀大宽挂
面的产品包装上，“手擀”二字用大字标在居中醒目位
置，其下方配有擀面杖擀面的图案，广告语中还写有“就
像儿时妈妈做的手擀面”，无论是视觉还是文字，让人很
容易将其与传统手工擀制工艺联系在一起。那么这款
面条真是“擀”出来的吗？记者拨通了陈克明食品股份
有限公司的服务热线。

记者：“咱们官方旗舰店里卖的一款手擀大宽挂面
是手工擀制的吗？”

陈克明食品股份有限公司服务热线工作人员：“我
们这个手擀面是机器制造的，是参照手擀揉面的工艺成
型，还原手擀面的口感、筋道的口感。”

记者：“机器制作的，它不是手工擀的是吧？”
陈克明食品股份有限公司服务热线工作人员：“嗯。”
记者：“那这个‘手擀’是商标吗？”
陈克明食品股份有限公司服务热线工作人员：“对，

但是我们现在是名称，我们公司后续也会有一个调整。”
在陈克明官方旗舰店的产品宣传图中，记者发现，

注册标记用小字标注在“手擀”二字的右上角。经查询，
“陈克明手擀”于 2020年 2月 20日申请注册为商标，于
2025年 10月 24日“依职权宣告无效”，即无需第三方申
请、由商标管理部门依法直接对该注册商标予以无效。
根据法律规定，被宣告无效的商标在决定生效后不得再
作为注册商标使用，更不得误导消费者。

5月 10日，记者再次浏览电商平台陈克明旗舰店发
现，该款产品已下架。

无独有偶，前不久，江苏南京一名消费者反映，自己
购买今麦郎“手打挂面”后，因未吃出手工制作面条的口
感质疑产品宣传。面对质疑，今麦郎回应称“手打”只是
公司的注册商标。

记者在北京、南京实地走访了几家超市，找到了消
费者购买的这款挂面，发现产品包装上“手打挂面”四个
字十分醒目，旁边还配有“好像妈妈的手打面”的宣传
语。乍一看，很容易让人将“手打”与传统手工制作相关
联，而仔细一看才发现，“手打”二字右上角用小字标注
了商标注册标记。

江苏省南京市建邺区市场监督管理局沙洲分局执
法人员张超表示：“‘手打’实际上是它的商标，但是有可
能会让消费者产生一定混淆，此举涉嫌虚假宣传、商标
的误导性使用等违法行为。”

今麦郎企业很快做出回应，表示将不再使用“手打”
商标，全面停产所有带有“手打”商标的产品。5月 5日，
记者在国家知识产权局商标局中国商标网检索发现，今
麦郎已主动注销该商标。

除了将“工艺”注册成商标对消费者造
成误导，将“产地”和“品种”注册成商标，也
是“心机商标”常用的方法之一。

今年 4月底，国家知识产权局商标局中
国商标网官网正式上线了“心机商标”治理
专栏，发布了商标典型案例，并持续更新“已
依职权宣告无效带有欺骗性”的商标名单。
记者注意到，商标注册号为 44149057的“陈
克明手擀”商标已被列入“已依职权宣告无
效带有欺骗性的商标”名单。此外，“白象多
半袋”“德子土”等曾引发广泛争议的商标均
被作为无效商标典型案例。

国家知识产权局针对使用在肉和活动
物等商品上含“土鸡”“土猪”字样的注册商
标开展了专项排查，目前已对 472件相关商
标启动依职权宣告无效程序。

其中，此前引发争议的“壹号土猪”商标
有了新进展：广东壹号食品股份有限公司旗
下4件应用于猪肉及猪肉制品的该商标，已被
国家知识产权局商标局“依职权宣告无效”。

除了刚才看到的“手打”挂面，类似的

“文字游戏”还有很多：比如“一品牛”肉干，
撕开包装一看，配料表第一位竟然是猪肉，
原来“一品牛”只是商标；再比如“山里来的
土鸡蛋”，其实并非散养土鸡产蛋，“山里来
的土”才是商标名。

《中华人民共和国商标法》第十条规定，
“带有欺骗性，容易使公众对商品的质量等
特点或者产地产生误认的”标志不得作为商
标使用。专家认为，“心机商标”行为违反
《中华人民共和国商标法》。

除违反商标法外，在上述案例中，部分
企业将描述工艺、品质、功能的词语注册为
商标后，在其包装宣传中突出使用，已超出
商标“识别商品来源”的功能，构成了商业宣
传行为。在这个过程中，如果造成了消费者
的错误认知，将违反广告法、反不正当竞争
法和消费者权益保护法等多项法律，应依法
追究法律责任。

专家指出，“心机商标”时有发生，一方
面侵害了消费者的知情权和公平交易权，另
一方面破坏了行业诚信体系。

“手擀”面、“手打挂面”全
是机器制造

“产地”和“品种”也被注册成商标21
央视报道截图。


