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香芋在接受采访时就曾半开玩笑地
说，如果自己养得好，真的会考虑开个大棚
卖海王，“因为目前来看，感觉利润很高”。
薇薇也提到，身边有不少花友会把自己养
出的侧芽分卖出去。

“这跟植物消费的特性有关。”“跳叶
官”分析道，消费植物和消费一般快消品有
着本质区别。“当你买了一棵植物，其实你
买到的不仅是一盆植物，更是一个能够繁
育品种的生产力工具。”他还提到，我国东
南沿海的气候与热植原产地较为接近，相
对容易满足热植繁殖和养护的条件。

然而，市场越热，越需要理性。记者在
采访中发现，这个行业目前存在不少问题：
缺乏统一的定价标准，直播间的打光和调
色可能影响买家对植物真实状态的判断，
价格信息变化极快……这些问题都让不少
消费者望而却步。

经过几年的近距离观察，“跳叶官”也
意识到，热植市场“有利可图”的背后，隐藏
着诸多风险。例如，场地扩大后如何规范
化生产、病虫害如何防治、热植自身的价格
周期如何把控……任何一个环节出问题，
都可能导致投机行为的失败。因此，他更
建议爱好者基于个人喜好和审美去购买热
植，让热爱回归理性，“这也是我做植物自
媒体账号的初心。”

“K7大叔”则给普通买家提出了务实
建议：买便宜的就好。他表示，千元以上
的植物，对新手来说风险太高，因为很多
品种的价格，最终都会随着繁殖量的增加
而下降。“我们一年能杂交出 600多个新
品种，然后大量筛选，留下好看的。”一个
新品种出来，第一年可能卖 5000元，到第
二年扩繁后就降到 500元。“价格每年跌
四五倍，很正常。”这意味着，行业必须不
断推出新品种才能维持高利润，而那些跟
不上迭代的品种，最终会沦为“普货”，几
十元一盆。

“跳叶官”同样认为，未来喜欢热带植
物的人会越来越多。“不管圈外人怎么去
看，在自己的兴趣圈子里面，我们是能够获
取很高的情绪价值与身份认同的，这一点
其实我是支持的，这是我的态度。”

叶子卖天价
情绪价值

还是收割游戏？
从白锦龟背竹到海王彩叶芋，从花烛到鹿角蕨，这些因叶片硕

大奇特、观赏性高，且比较适合在室内养植的热带植物，如今频繁

出现在社交平台和直播间里，成为年轻人热衷的室内装饰“新潮

玩”。一片叶子，凭什么能卖出天价？为此，记者展开调查采访。

■据《现代快报》、《北京晚报》

“新手小白”的热植入坑故
事，往往始于“颜值”。

沫沫第一次接触热植，是去
年 8月。她在小红书上刷到一个
卖彩叶芋的直播间，主播把每一
棵植物单独展示、单独售卖。那
是她第一次知道，原来买植物也
可以像挑选潮玩一样，一棵一棵
看状态、看颜色、看叶片。

她买下的第一盆，是“红桃A
彩叶芋”，理由也很简单：“完全被
它的颜值征服。”那段时间，沫沫
正在经历巨大的生活压力，植物
成了她少有的精神寄托。浇水、
换土、施药、观察新叶，这些琐碎
的动作让她暂时从现实困境里抽
离出来。

从此开始了一场持续至今的
“氪金”之旅，半年多下来，沫沫为
植物花了 4580元，补光灯、加湿
器、土壤测试仪等养护设备又花
了 9117元。

家装分享博主香芋的“入

坑”，则是因为她想出一期粉色软
装搭配，于是搜索“粉色植物”，发
现彩叶芋有大量粉色品种。“从此
一发不可收拾，天天蹲直播间，两
个月内买了 50盆”。

对她来说，热植一开始是软
装的一部分，后来逐渐变成了
一场“较劲”。彩叶芋并不总是
像直播间里那样稳定好看。环
境变化后，新叶可能变丑；浇水
稍不注意，也可能烂根。“我就
是浇水过多，浇死了一半，损失
惨重。”

“我感觉这个爱好先不说花
不花钱，它是非常消磨耐心的。”
她形容自己的心态有点像“韭菜
炒股”，可越是没有得到稳定正反
馈，她越想把它养好，“偏要研究
它，偏要养出大漂亮”。

全职妈妈薇薇接触热植，是
在重新装修花园之后。她被彩叶
芋“粉粉透透”和传统花草完全不
同的气质吸引，第一盆买的是“白

色恋人”。
入坑一年，她在
植物上的花费大
约 6万元，花盆、器材等又花了 1
万到 2万元。但对她来说，这并
不是投资，而是生活方式的一部
分。她可以一整个下午待在花园
里，甘愿“务农”。

热植博主“跳叶官”把这种吸
引力解释为一种“温和的情绪陪
伴”。两年前，他因工作压力大，
从一盆普通花烛开始接触热带植
物，并在确认热植的解压作用后，
慢慢深入其中。

在“跳叶官”看来，热带植物
用叶片为人们建立了一个乌托
邦。他观察到，在快节奏的城市
生活里，背负职场压力的年轻人
能从这些会生长、会反馈的生命
体中，获得一种来自本能的安心
感。“人看到植物的发芽会天然地
很安心，因为它代表着生长和希
望。”他说。

去年，江苏无锡的一个热植
展上，标价 88万元的龟背竹、120
万元的鹿角蕨等“天价植物”引发
热议。

在圈外人看来，一棵植物动
辄几千上万元，甚至标出几十万
上百万的天价，难免让人怀疑背
后是否存在炒作。然而在从业者
眼中，标价与成交价之间，往往隔
着一条巨大的鸿沟。

“有些只是单方面的标价，这
两个概念是不同的。”“跳叶官”
指出，直播间里拍卖到几千甚至
上万的植物，往往有真实成交记
录支撑；但展会现场那些标着“天
价”的植物，情况就另当别论了。

“据我了解，目前没有人会以那样
的价格去成交，至少我没有看到
过。”

在杭州从事热植培育与销
售的热植博主“K7 大叔”，是国
内最早一批深耕这一领域的从
业者，他也表达了相似的看法。

“标价不代表植物真正的价格，

成交价才是。”
那么，热植的价格究竟由什

么决定？从卖家和玩家的视角
看，价格首先来自稀缺。

“K7大叔”向记者介绍，国
内热植圈真正热起来的时间并
不长。他以锦化龟背竹为例，
几年前一片叶子可以卖到 1500
元到 2000 元，随着繁殖数量增
加，如今很多品种价格已经大
幅下降。

所谓“锦化”，本质上是一种
叶绿素缺失带来的变异。叶片上
出现白色、黄色或其他斑驳色
块，视觉上更特别，也更符合部
分玩家的审美。中国科学院西
双版纳热带植物园园林园艺中
心主任吴福川曾在接受采访时
介绍，因为植物的“锦化”表现亦
是无法预测的，且出现概率较
低，繁育周期也很长，因此少数
成功品的成本被摊得极高。

“正因为它稀少、不确定、难
以稳定复制，所以更容易被追

捧。”“K7大叔”说，这种不确定
性，也构成了热植消费的“盲盒
感”。

“跳叶官”也认为，热植的价
格通常由多个因素共同决定，包
括审美价值、稀缺属性、父母本来
源、性状稳定程度等。以花烛为
例，“它的叶脉颜色、叶心留色、
叶片底色、叶子的形状与质感，包
括杂交花烛的父母本基因，都可
以成为定价参考。”但他也坦言，
目前热植行业并没有统一标准，
很多价格仍依赖商家口碑、买家
审美和市场共识。

不过，真正让价格不断变化
的 ，还 是 植 物 本 身 的 繁 殖 属
性 。“ 新 品 贵 ，普 及 后 就 会 降
价。一个品种刚出来时，因为
量少、好看、被关注，价格可能
很高；等到两三年后繁殖量起
来了，价格就会快速下降。”“K7
大叔”提到，有些品种价格每年
可能会下跌几倍，繁殖越快，价
格跌得越快。

从一盆好看的植物开始
年轻人为什么被热植吸引

稀缺、审美与“盲盒感”
造就一片叶子的价格

热植是否能成为投资品
让喜爱回归理性


