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十堰街头年味浓 干果炒货正热销

市民青睐“新风味”与“老传统”
春节临近，年味渐

浓。连日来，记者走访

十堰城区多家超市、炒

货店及农贸市场发现，

作为年货的“常青树”，

干果炒货已进入销售

旺季。与往年相比，今

年市民的选购清单上

多了一些网红新口味，

而传统的购买习惯和

消费理念也在悄然发

生变化。
■文、图/记者 王琪

在朝阳路一家大型连锁超市，
炒货专区人头攒动。除了经典的原
味瓜子、花生，藤椒味西瓜子和椒
盐南瓜子都被摆放在最显眼的位
置，不时有市民品尝购买。“这个藤
椒味的味道很特别，麻麻的，吃着
很上瘾，家里孩子都喜欢。”正在采
购年货的市民李女士说。超市销售
人员介绍，今年这类创新口味的炒
货特别受欢迎，尤其吸引年轻顾

客，是拉动整体销量增长的重要
“新品”。

这种现象背后，是干果炒货从
单纯的“年节刚需品”向“高频日常
消费品”转型的缩影。当前消费者
购买坚果炒货的三大主要原因，排
在首位的便是日常休闲零食，其次
才是健康补充和节日礼品。这意味
着，市民购买炒货不再仅仅为了招
待客人、囤积年货，更多是为了满

足日常“悦己”需求。
在茅箭区深圳街附近的集市，

炒货品种更丰富，价格也更亲民，
普遍在每斤 15至 20元之间。摊主
王老板告诉记者：“现在的顾客喜
欢尝鲜，像藤椒、奶油、山核桃味这
些新花样，卖得一点不比传统的
差。”这种消费趋势促使生产商和
零售商加速产品迭代，用更短周期
的“热卖新品”来持续吸引消费者。

虽然新口味受到追捧，但健康
和实惠依然是绝大多数市民选购时
的核心考量。

在万达广场附近的大型超市，
一位正在挑选原味瓜子的市民陈先
生表示：“还是觉得原味的更健康，
添加剂少，家里老人孩子吃着放
心。”超市工作人员介绍，在消费者
经常购买的口味中，焦糖、奶油等
经典风味仍最受青睐；与此同时，
从健康角度考虑，选择原味产品的
消费者比例也相当高。

面对市场上炒货价格差异明显
的情况，市民的消费选择也呈现出
分层、理性的特点。在大型商超，
品牌炒货单价较高，如紫衣腰果
49.8 元/斤，散装巴旦木 26.9 元/
斤。而在农贸市场和传统炒货店，
价格则更具竞争力，许多市民会

“货比三家”。一位在集市采购的
刘阿姨说：“过年消耗量大，同样的
瓜子，集市上每斤能便宜好几块
钱，品质也不差，更划算。”

不同渠道炒货价格的差异巨

大，反映了行业从街边摊向连锁
化、商场化“精致零食”业态的升
级。店面装修、服务体验的升级，
以及原材料、运营成本的上涨，都
将影响终端价格。

不过，多项调研显示，消费者对
此表现出一定的包容度，多数人每
月在坚果炒货上的支出集中在 20
至 100元区间，呈现“小额高频”的
特点。市民并非单纯抗拒涨价，而
是愿意为确定的品质、便捷的场景
和更好的体验支付溢价。

十堰金地建筑工程有限公司：
湖北丰丰建设有限公司与茅

箭区聚磊信息服务部（个体工商
户）已于 2026年 1月 8日签订债
权转让协议，将该公司基于十堰市
张湾区人民法院（2025）鄂 0303
民初 2451号民事判决书及十堰市
中级人民法院（2025）鄂 03 民终
2459号民事判决书项下确认的全
部债权依法转让给茅箭区聚磊信
息服务部，请你自接到本通知书之
日起向茅箭区聚磊信息服务部履
行全部义务。

特此通知。
湖北丰丰建设有限公司

2026年2月13日

债权转让通知
市场扩容与温情不变：炒货承载了春节温暖记忆3

健康与实惠并重：市民对价格波动更趋理性2

1 从年货刚需到日常“悦己”：新口味引领消费新风尚

尽管消费习惯在变，市场在扩
容，但干果炒货作为春节“气氛组”
核心成员的地位从未动摇。在十堰
城区东岳路一家老字号炒货店前，
等待新鲜糖炒栗子出锅的顾客排起
了长队。店主表示，进入腊月后，
该店多款炒货销量明显攀升，尤其
是周末，一些热门单品半天就能售
罄。中国食品工业协会数据显示，
坚果炒货在消费者新春礼盒购买选
择中位居榜首，其“礼物”属性在年
关时节被极大增强。

这份热闹的背后，是深厚的情

感与文化需求。对许多十堰市民而
言，家里茶几上摆满各色炒货，空
气中弥漫着坚果的香气，是春节家
庭团聚、闲话家常的标配场景。无
论是尝试新奇口味的年轻人，还是
钟爱传统原味的长辈，一家人围坐
分享的过程，其情感价值远高于食
物本身。同时，独立包装、设计精
美的炒货礼盒，也成为走亲访友时
表达心意的重要载体。

年关炒货的热销，是一场市场
创新与情感传统的双向奔赴。市
民用购买行为投票，既乐于拥抱

藤椒味西瓜子带来的味蕾新刺
激，也执着于原味瓜子里的健康
与安心；既享受商场购物的便捷
与品质，也留恋集市里的实惠与
烟火气。在变化的市场中，不变
的是炒货所承载的关于团圆、分
享和年味的温暖记忆。

春节临近，年夜饭餐饮消费市
场正迎来新变化，越来越多的人选
择在春节期间将私厨请进家门，提
升团聚体验。

“在饭店吃年夜饭总觉得少了
点年味。请私厨上门，既能享受专
业水准的菜肴，又能在家温馨团
聚。”家住北京市朝阳区的王先生的
话道出了一些消费者的心声。

“年夜饭全部交给私厨，一家人
吃得舒心，吃完直接围坐看春晚，谁
也不用动身收拾。”来自湖南株洲的
杨女士同样深有体会。

今年春节，尽管私厨人工费普
遍 上 涨 2—3 倍 ，价 格 在 1500—
2000元不等，但仍“一厨难求”。“春
节单量非常多，每天接到十几、二十
几个电话咨询。”北京上门私厨服务
提供者闫师傅告诉记者，从 1月开
始，春节档期的预约就陆续爆满，

“尤其是除夕到正月初六这一周，团
队 8个厨师每天的档期都排得满满
当当”。

从消费模式看，私厨服务呈现
出灵活多元的特征。目前，市场上
主要提供包工包料和按人工计费两
种服务模式。套餐价格从人均 200
元、全套 2000元起步，直至万元不
等。服务场景覆盖年夜饭围炉、亲
友聚餐等，精准对接不同层级的个
性化、精细化消费需求。

中国社科院财经战略研究院执
行研究员赵京桥认为，私厨上门是
消费升级与节日需求融合的体现，
折射出个性化餐饮消费崛起、家庭
用餐场景价值凸显、服务型消费需
求持续增长等趋势。

然而，私厨行业尚处发展初期，
面临服务缺乏标准规范等问题。展
望未来，赵京桥认为，推动行业规范
化发展需政府监管、行业自律、平台
约束等多方发力。

私厨上门
成年夜饭新潮流
■据《工人日报》

如今，人们购买炒货不仅仅用来招待客人，更为了满足日常“悦己”需求。


