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“

生产问题解决了，销售又成了新的挑
战。作为刚起步的新品牌，“云中武当”和

“轻泉”没有知名度，根本无法与行业大品
牌竞争。朱一涛没有盲目跟风打价格战，
而是结合产品特色精准定位目标市场。

针对“云中武当”天然水，他把目光锁
定在武当山特区的酒店：“每年有大量游客
来武当山旅游，酒店是他们停留的重要场
所。让游客喝到带有武当元素的天然水，
既能感受家乡的味道，也能记住这个品
牌。”为此，团队特意设计了印有武当山风
景的包装，进一步提升产品辨识度。

对于“轻泉”纯净水，朱一涛则将目标
群体对准年轻人。他深知，年轻人更注重
个性化与时尚感，于是在包装和设计理念
上花足心思，采用简约清新的风格，融入当
下流行的潮流元素，“我们想让‘轻泉’不只
是一瓶饮用水，更成为一种年轻生活态度
的表达。”凭借精准的定位和独特的设计，

“轻泉”逐渐受到年轻人的青睐，成功打开
了校园、写字楼等市场。

如今，湖北青酌经贸有限公司的年销
售额稳定在 300万元左右。这个数字在整
个饮用水市场中不算起眼，但对朱一涛来
说已是不小的成就。可他并没有满足于
此，新的蓝图早已在心中规划：“丹江口市
不仅有好水，还有优质柑橘，这些都是家乡
的‘宝贝’。”他计划以丹江口市的水和柑橘
为原料，为年轻人开发低温压榨橙汁、果蔬
汁等新产品，更好地展示家乡特色产品。

“饮水思源”是朱一涛常挂在嘴边的话。
他深知品牌的成长离不开社会各界的支持，
因此在发展事业的同时，始终积极践行公
益。从2018年开始，公司每年夏天都会开展

“清凉一夏”公益送水行动，还连续两年参与
“清凉车城”公益活动，累计捐出万余瓶矿泉
水。“未来，我要开发更多特色产品，让家乡的

‘好’被更多人看见、记住、喜欢。”朱一涛说。
一瓶好水，载着朱一涛的创业梦，更载

着他对家乡的深情。这份深情，正随着甘
冽的汉江水，流向更远的地方。

“北漂”创客朱一涛返乡逐梦“水经济”

让家乡好水走进千家万户
清晨的丹江口市习家店镇，汉江水

泛着粼粼波光。今年 45岁的朱一涛，童

年记忆里满是这片水域的清澈与甘甜。

谁也未曾想到，数十年过去，这份刻在骨

子里的“亲水情结”，会成为他创业路上

最坚定的航向——让源自家乡的好水，

流淌进更多人的生活。

“我这辈子最骄傲的事，就是让更多

人知道丹江口、知道武当山，知道这里不

仅有秀美的风景，还有甘冽的好水。”朱

一涛语气里满是自豪。

■文/记者 杨建波 图/记者 张启国

2005年春天，丹江口市习家店镇的樱
花谢了又开。站在家门口的老槐树下，朱
一涛手中捏着前往北京的火车票，对身后
的兄长说：“哥，我还是决定去北京。”他的
声音不大，却透着一股不容动摇的坚定。

2000年，中专毕业的朱一涛就跟着兄
长在丹江口市开了首家小超市。兄弟俩起
早贪黑，从进货、理货到收银，事事亲力亲
为。朱一涛脑子灵活，总能把滞销的商品
通过巧妙促销卖出去。但兄长心里清楚，
弟弟的目光早已越过超市的柜台，装着更
大的梦想。

初到北京，朱一涛瞄准汽车进出口行
业，从零开始摸索。白天跑市场、对接客
户，脚步不停；晚上看专业书籍、研究行业
政策，常常忙到深夜。“那时候没别的想法，
就想把手里的事做好。”朱一涛说。凭借这
份韧劲，他从基层业务员一步步做到业务
经理，年薪近 30万元，不仅在京城站稳了
脚跟，还组建了温馨的家庭。

可北京的霓虹再璀璨，也抵不过心底
对家乡的牵挂。2009年，朱一涛心中冒出
一个大胆的念头：“回十堰，回家乡干一番
事业！”这个决定得到了妻子的全力支持，
夫妻俩收拾好行囊，带着“北漂”积攒的经
验与资金，踏上了返乡路。

回到家乡，朱一涛没有急于求成。他
静下心梳理过往经历：早年做过超市，懂零
售运营；武当山是世界知名景区，游客源源
不断，人流量优势明显。“不如就从熟悉的
超市做起！”想法定了，他立刻前往武当山
特区选址，投入资金 20余万元开起两家超
市。凭借诚信经营和对游客需求的精准把
握，超市生意格外火爆，年利润达 50 万
元。这是他返乡后赚到的“第一桶金”，也
让他更加坚信：“家乡的土地里，孕育着无
限可能。”

好景不长，随着电商崛起，线下零售
逐渐受到冲击，超市客流慢慢减少。面对
困境，朱一涛没有陷入焦虑，反而主动求
变：“不能守着老本行不动，得跟着市场趋
势走。”2016年起，他用积累的资金在十堰
城区投资商铺、写字楼，在稳健布局中等待
新的机遇。
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朱一涛展示自创品牌“轻泉”纯净水。

机会，总留给有准备的人。彼时，南水
北调中线工程持续推进，不仅实现了水资源
的跨区域流通，更推动北京与十堰两地对口
协作不断深化。作为南水北调中线工程核
心水源区，丹江口市的优质水资源越来越受
关注。朱一涛站在汉江边，望着奔腾北上
的一泓清水，童年记忆涌上心头：“丹江口
市的水这么好，能不能让更多人尝到这份甘
甜？”这个念头像一颗种子，在他心里迅速生
根发芽。

一番市场调研后，朱一涛发现市面上饮
用水品牌虽多，但真正能体现丹江口市水源
特色的产品却寥寥无几。“家乡的水是‘中国
水都’的金字招牌，我得把这块招牌擦得更
亮！”他果断放弃原有投资领域，组建团队筹
备饮用水项目。

2017年，湖北青酌经贸有限公司正式
成立，“云中武当”天然水、“轻泉”纯净水两
个品牌也随之诞生。

创业的路，远比想象中坎坷。品牌注册
阶段，为了让“云中武当”“轻泉”既融入家乡
元素，又能让消费者快速记住，他和团队反
复打磨方案，跑遍相关部门沟通协调，前前
后后耗时近一年，才完成注册。

为了保证水质和生产效率，朱一涛一开
始就下定决心买最好的设备。他辗转多个
城市考察，最终斥资 1000万元买下一套灌
装设备。可当设备运到工厂开始调试时，他
却发现这套设备的生产流程与前期设计的
工艺理念完全不符，根本无法投入使用。

“1000万元是我所有的积蓄，当时就像被
泼了一盆冷水，从头凉到脚。”朱一涛回忆道。

但骨子里的那股韧劲，不允许他轻易放
弃。“钱没了可以再赚，可要是放弃了，就再
也没有机会了。”他咬着牙，带着设备资料跑
遍周边省市，四处联系同行寻找买家，最终
以低价将设备转售。虽然亏了不少钱，但他
迅速调整心态，亲自参与生产流程设计，与
厂家反复沟通细节，终于买到了符合要求的
设备，工厂也顺利投产。
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