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誓言铮铮 守好一泓清水
——湖北守井人饮品有限公司忠实践行“共抓大保护 当好守井人”

“将企业定位为中国好水源的守护者和经
营者，为我区产业优化升级提供服务的品牌
商。加强与各方合作，创新发展模式，提升品
牌影响力。”谈及公司未来发展目标和战略定
位，公司董事长金仁喜表示，“通过强化战略引
领、优化经营结构、加强企业管控体系等举措，
着力打造水资源开发利用、特色产品开发与生
态旅游三大产业链。”

公司将秉承“感恩、奉献、绿色、共享”的发
展理念，致力于打造经营产品一流、公司管理
一流、资源配置一流、人才队伍一流、品牌形象
一流的知名品牌。

守井人饮品有限公司计划一期项目总投资
23320万元，总占地面积40667.00㎡，预计场区
规划总建筑面积 73576.75㎡。其中主体工程
57974.88㎡，仓储工程 8278.99㎡，行政办公及
生活服务设施5361.11㎡，公共工程1961.77㎡。

“我们将奋力实现三个五年目标计划。”公
司董事长金仁喜表示。初期目标为首个 5年，
搭建核心产品体系，塑造品牌形象及文化，以成
熟专业的姿态立足市场。打造品牌体系化成熟
的供应链，形成线上自主电商平台、三方主流电
商平台和线下品牌连锁直营及分销加盟等销售
链体系。将产品输送至湖北省以外的河南省、
河北省、天津市、北京市等一线城市。实现营业
收入超过10亿元、利润总额超过1亿元。

中期目标为第二个 5年，实现全国线下品
牌体验店 500家，品牌文化展览馆 5个。强化
品牌背景文化，细化产品优势价值，升级客户
体验。实现营业收入超过 100亿元，利润总额
超过 5亿元。

后期目标为第三个 5年，通过长达十年的
沉淀和积累，完成系统全面的产业体系架构。
打造 20大类别系列，上万款成熟单品。实现
营业收入超过 1000亿元，利润总额超过 100
亿元，并成功进入中国 500强企业 。

南水北调工程是功在当代、利在千秋的跨
世纪民生工程，守护好水源亦是永恒的政治主
题，也是“守井人”的天然使命。320万十堰人
甘为共和国守井，“守井人”愿带领家乡人一道
站起来，走出去，让十堰的文化与资源同世界
共享，让家乡人民富强。

为山水代言，为文化代言，为发展代言，
“守井人”势必成为宣传十堰、展现十堰的“新
名片”。“奉献映初心，誓做守井人”是湖北守井
人饮品有限公司的铮铮誓言。

从注册“守井人”商标，成立

湖北守井人饮品有限公司，开发

“守井人”天然饮用水系列产

品，到形成以“守井人”饮用水

和饮品系列产品为主的核心产

品，发展特色产品、潜力产品、

延伸产品和赋能产品的五大产

品体系，深挖业态潜力，开发全

类产品，向品牌化、标准化、规

模化迈进，“守井人”正践行着

南水北调源头人的誓言。

■记者 冰客

以水为源“守井人”品牌应运而生

十堰作为南水北调中线工
程丹江口大坝所在地和核心水
源区，是“北方的水井”。为确保
一泓清水送北京，320万十堰人
甘当北方“守井人”。

2018 年，湖北仙山秀水绿
色食品开发有限公司敏锐地抓
住了这一机遇，成功注册了“守
井人”商标。公司认为：“十堰是
南水北调核心水源区，320万十
堰人都是‘守井人’，注册‘守井
人’的商标必将为企业发展带来
澎湃活力。”

“守井人”商标为全品类注
册，商标所有权由湖北仙山秀水
绿色食品开发有限公司持有。
它是一家集功能性农产品采购、
销售、招商、品牌运作于一体的
全产业链综合服务公司。

“守井人”商标成功注册后，
公司决定首先开发矿泉水系列
饮品，并注册成立了湖北守井人
饮品有限公司，金仁喜出任公司
董事长。湖北守井人饮品有限
公司提出了“以水为源，利农为
本”的发展理念，用活水资源、做

好农产品、打造产业链，构建以
水资源利用、农产品加工为主的
符合水源区要求的产业体系。

丹江口水库是南水北调中
线工程核心水源区。库区水质
一直保持在Ⅱ类水以上，符合
国家直接饮用水标准。 2015
年，丹江口水源地获评首批“中
国好水”。“守井人”以丹江口深
层水为水源，精心打造系列化
饮用水产品。水体饱含人体所
需天然矿物元素，水质呈天然
弱碱性。

品牌定位 首推核心产品饮用水系列

湖北守井人饮品有限公司
成立后，经过深入细致研究，公
司团队对“守井人”这一品牌文
化、背景、理念等，以及包装要
求等策划文本进行了优化、细
化。首先围绕包装的瓶型，否
定了前期许多方案，最终围绕
水井的理念，设计了八梭水井
形状的“守井人”饮用水瓶瓶
型，用八梭代表水井。为了展
示守井人品牌饮用水的产地和
品质，围绕着守井人品牌理念
和地方文化独特设计，创作出

了 A、B 两个系列的创意瓶贴，
A、B 包装瓶贴为包围式通圈
贴，采用大红色作为包装主色
系，极具感染力，瓶贴内容同样
经过充分考究，为贴合产品特
色的品牌广告语，寓意守井人
一腔热血的护水精神。

随后，在团队智慧下设计的
广告语、瓶贴及饮用水瓶（守井
人）瓶型均向国家知识产权局申
请了版权保护和专利保护。

2025年 2月，湖北守井人饮
品有限公司推出核心产品“守井

人”概念款 550ml瓶装饮用水、
“守井人”常规款 480ml经济款
瓶装水、5L桶装饮用水。该饮用
天然水为弱碱性水分子，PH值
7.5，甘甜绵软。

公司在核心产品“守井人”
饮用水、饮品系列产品中主要
开发有饮用天然水、天然泉水、
矿物质水、苏打水、天然水、功
能型（运动）饮料、混合果汁饮
料、果蔬汁饮料、100%果汁植
物酸奶、苏打汽泡水等系列产
品。

品牌赋能 全力打造五大产品体系

一库好水，就是好招牌。湖
北守井人饮品有限公司打造以
水资源利用、农产品加工为主的
符合水源区要求的产业体系。

实现品牌化、标准化、规模
化经营。公司业务范围包括：优
质水资源产业化整合与输出；酒
水、饮料生产销售；产业扶贫开
发与合作；农作物种植与销售；
水产、家禽销售；道家康养；民宿
餐饮；农耕体验、生态观光旅游；
快销食品开发、销售；农副产品
加工。

“‘守井人’深挖业态潜力、
开发全类产品，打造五大产品体
系，以饮用水、饮品系列产品的
核心产品，一镇一品特色农产品
的特色产品，以酒类产品的潜力
产品，以乡村旅游与农耕体验的
延伸产品，以文化和旅游创意产
品的赋能产品。”公司董事长金
仁喜表示。

此外，湖北守井人饮品有限
公司产品体系中还包括特色农
产品、特产大礼包、文旅产品、延
伸产品、潜力产品等，其中特色

农特产品含茶饮类、山珍类、粮
油类、水产类、调料类等。其次
还有守井人·首款特产大礼包，
精选十堰优质特产，组合礼包，
好物十堰一县一品。产品体系
潜力产品中有酒饮类、零食类、
果蔬类、现加工类等。

湖北守井人饮品有限公司又
将产品体系延伸至农耕、农旅、康
养，打造文化推广+文创产品，文
化创意产品、伴手礼，文化主题个
性定制产品，民俗文化交流、民间
艺人主题展等赋能产品。

展望未来
奋力实现三个五年目标

湖北守井人饮品有限公司用活水资源、做好农产品、打造产业链。（图由受访单位提供）


