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我们的活动

8年前，全民支持央视《魅力中国城》十堰城市竞演

每天醒来头件事，爱我十堰投一票

2014年举办“梨花带宇·绵柔梨花村”群星演唱会

跨界融合破局传统媒体经营

“2015十堰传媒大奖”评选活动成功举办

覆盖十大领域见证城市发展

2017年的夏天，一场全民参与的
城市形象传播战役在十堰打响。央
视《魅力中国城》竞演期间，十堰晚
报依托全媒体矩阵，打造现象级传
播盛宴，书写了城市品牌推广的经典
案例。

在长达半年的竞演周期中，十堰
晚报秦楚网全媒体构建起多维度传
播矩阵：

十堰晚报微信公众号创下 32个
“10万+”爆款，首轮竞演“十堰赢了”
微信文章 28分钟突破 10万阅读量，
总阅读量达 80万；头条、二条双“10
万+”现象两次出现，微信全国纸媒周
排名跃居第六，在全国 2000多万公
众号中位列第 153位。

“华晨宇来了”独家网络直播观

看量超 500万人次，在线峰值 20余万
人，排名全国媒体第三；8场直播累计
观看量突破 15万，“十堰晚报”直播
号登上“一直播”平台 8月全国媒体
榜第 4。

推出 18个报纸专版、6期创意头
版、1个网站专区、1个视频专区、1部
城市MV、9场直播、16条微信、3个
H5、5期电子号外及成果系列报道，
形成“报网端微屏”立体传播格局。

这场历时数月的传播战役，不仅
让十堰在央视舞台绽放光彩，更开创
了“媒体驱动-全民参与-品牌升维”
的城市传播新模式。八载光阴流转，
当年“每天醒来头件事，爱我十堰投
一票”的全民共识，早已沉淀为十堰
人对城市发展的坚定信心，而十堰晚
报的全媒体实践，亦为新时代主流媒
体融合转型留下深刻注脚。

■记者 吕伟

2015年，正值《十堰晚报》创刊
20周年之际，十堰晚报主办“2015十
堰传媒大奖”评选活动，通过表彰各
行业杰出代表，凝聚城市发展动能。
这场历时两月的年度盛事，不仅是对
本土经济社会发展的全景式记录，更
标志着传统媒体在融合转型中的主
动作为。

作为十堰首个跨行业权威评选，
活动覆盖房产、汽车、通信、商业、家
居等十大领域，通过企业自荐、公众
推荐、媒体评审三轮筛选，最终甄选
出一批具有标杆意义的“城市榜
样”：阳光栖谷、百强世纪城等影响
力楼盘脱颖而出，展现十堰城市化进
程中的品质追求；武商集团十堰人民
商场、寿康永乐等本土商业巨头斩获
殊荣，见证消费市场繁荣；东风商用
车、驰田汽车等企业摘得行业最高荣
誉，凸显“卡车之都”的产业底气；市
太和医院、中国工商银行十堰分行等
单位获奖，体现公共服务领域的民生
温度。

活动首次实现“传统媒体+新媒

体”全流程互动，开创本土评选活动
传播新模式：数十万市民通过十堰晚
报微信、秦楚网等新媒体矩阵参与网
络投票，累计票数突破 50万，创下当
时本地活动线上参与纪录；颁奖盛
典首次引入“扫码关注”互动环节，观
众通过扫描二维码关注十堰晚报公
众号，单场活动增粉超 2万人，成为
传统媒体转型的标志性事件；“报网
端微”立体传播，相关话题阅读量突
破 200万人次。

颁奖盛典现场，活动评委会以
“影响力、创新力、贡献力”为核心标
准，确保奖项的专业性与公信力：为
在行业变革中引领创新的企业家颁
发“杰出贡献奖”，表彰其对地方经济
的推动作用；设置“最具投资价值项
目”“年度创新品牌”等前瞻性奖项，
为城市发展标注新坐标；特别增设

“社会责任企业奖”，褒奖在公益事
业、环境保护等领域表现突出的单位。

“2015十堰传媒大奖”不仅是一
次简单的评选活动，更是传统媒体在
变革时代重塑话语权、构建“媒体+城
市”命运共同体的生动实践，为区域
主流媒体的价值创造提供了新范式。

2014年，十堰晚报在报业转型关
键期突破传统广告模式，联合梨花村
酒业打造“梨花带宇·绵柔梨花村”
群星演唱会，以“明星经济+节会经
济+品牌经济”三维联动模式，开创
媒体跨界运营先河。这场现象级文
化事件不仅实现总收入 207万元，更
构建起文化传媒行业“四维共振”经
典范式。

十堰晚报以媒体平台为核心，整
合明星经纪、场地运营、品牌推广等
多方资源，形成全链条商业闭环；通
过冠名赞助、门票销售、衍生品开发
等多元渠道，实现单场活动创收超
200万元。

借力华晨宇 2013年《快乐男声》
夺冠热度及首次返乡演出契机，将

“花花”粉丝经济转化为城市文化消
费动力；紧扣梨花村“绵柔系列”新品
发布节点，通过“梨花带宇”主题融合
明星与品牌关键字，实现新品市场认
知度 72小时内破圈，首月销量同比
增长 180%。

历时 12周的立体化营销攻势，
构建起“线上+线下+衍生”的传播生
态：“我要与华晨宇同台”全城海选吸
引 2300余名选手参赛，辐射数万参

与人群，衍生话题登上本地热搜榜；
首次启用微博全程直播，13小时连续
播发明星彩排、后台花絮等内容，阅
读量达 430万人次，转发评论超 1.8
万条；活动话题荣登新浪热门微博
榜，创 2014年本地媒体活动传播峰
值，活动被纳入当年城市文化创新案
例库。

此次跨界实践构建的“注意力经
济+场景经济+流量经济+长尾经济”
模型，成为传统媒体转型标杆：通过
明星效应与创意主题，短期内集聚全
城关注，百度指数三个月内维持高
位；打造“演唱会+品牌展陈+粉丝互
动”的沉浸式体验场景，带动现场衍
生品销售超 30万元；线上传播触达
人群超 500万人次，为合作品牌带来
相当于 2000万元传统广告的曝光价
值；活动后持续释放明星祝福视频、
幕后纪录片等内容，推动“梨花村”品
牌搜索量半年内增长 260%。

这场融合媒体智慧、明星效应与
商业逻辑的文化事件，不仅为十堰
晚报转型提供了“媒体+产业”的破
局路径，更证明传统媒体通过资源
重构与技术赋能，完全能够在文化产
业新赛道实现价值重生。其创新模
式至今仍为区域媒体跨界运营提供
重要参考。

135支代表队、3000多位广场舞
爱好者参与，2017年 10月 21日，由
十堰晚报承办的文明之城·魅力之舞
十堰广场舞大赛在市人民广场圆满
落幕。在市委宣传部、市文旅局等部
门指导下，大赛以“舞”为媒，串联起
全民健身热潮与城市精神文明建设。

活动现场，发布《赋得文明广场
舞八十韵》，以《诗经》韵律倡导“噪音
可控、场地共享、服饰得体”等文明规
范，被中央文明网专题报道；原创舞
蹈《水之舞》以南水北调为背景，通过
灵动舞姿展现十堰“守井人”精神；
《武当太极扇》将非遗元素与健身结
合，推动传统文化活态传承；结合全
国文明城市创建，推出“垃圾分类舞”

“文明交通舞”等主题作品，将社会主
义核心价值观融入肢体语言，累计开
展创文主题展演超 50场。

十堰晚报推出《广场舞特刊》，以
图文专版记录赛事历程，单期发行量
超 10万份，成为市民收藏的“文化年
鉴”；通过秦楚网、十堰晚报视频号等
平台直播，单场最高观看量达 52万
人次，互动评论超 3万条；创作《广场
舞达人秀》系列短视频，累计播放量
超 2000万次，#十堰广场舞#话题登
上抖音本地热榜；制作《舞动十堰》专
题纪录片，全景式呈现大赛十年变
迁，获湖北省新闻奖媒体融合奖项。

从一支支舞蹈队的跃动，到整座
城市的文明共振，这场文化盛事，不
仅跳出了十堰市民的幸福指数，更舞
出了新时代文明实践的生动图景。

■记者 梁策

■记者 梁策

2017年，135支代表队参加广场舞大赛

舞动文明风 共筑城市魂

■记者 王伟

央视《魅力中国城》竞演期间，十堰网络投票直播现场（资料图片）。

比赛现场，各支参赛队伍精神饱满，自信展示（资料图片）。


