
5 2025年5月29日 星期四
责任编辑：王勇 编辑：朱贲

我们的活动

2010年 6月 25日晚，六堰体育
馆灯光璀璨，“阳光路上”明星演唱会
在此上演。作为《十堰晚报》创刊 15
周年的重磅庆祝活动，李玉刚、汪正
正、黄圣依、“土苗兄妹”组合等明星
齐聚舞台，为 5000余名观众献上一
场融合艺术魅力与本土风情的文化
盛宴。

这是《十堰晚报》继 2005年“香
格里拉之夜”10周年庆典后，再次以
明星演唱会形式回馈读者。此次活
动既是对报纸发展历程的回顾，更是
以文化盛宴致谢市民的支持。

当日 20时，五彩焰火中，演唱会
以歌舞《为你喝彩》热力开场。“土苗
兄妹”组合率先带来原生态民歌《花
咚咚姐》《打起鼓盆唱起歌》，高亢旋
律点燃现场热情；现代歌舞《我要看
报》以俏皮演绎展现媒体人与读者的
情感联结。

实力派歌手汪正正连唱《我爱中
国》《超越梦想》等经典曲目，凭借激
昂唱功展现“激情歌王”风范；武当山
主题歌曲《好梦绕仙山》通过歌手任
蓉的深情演绎，将道教圣地的灵秀意

境娓娓道来。
影视明星黄圣依携《功夫》余热

登场，献唱《天天向上》《东风》等曲
目，青春活力感染全场；武汉邮政艺
术团的民俗舞蹈《薅黄瓜》、武当功夫
舞蹈《武当情》则以独特艺术形式，展
现十堰民俗与武术文化魅力。

压轴出场的“中华第一男旦”李
玉刚成为最大亮点，其细腻演绎的
《女儿情》《盛世华章》等曲目，将戏曲
与流行完美融合，引发全场大合唱，
把气氛推向最高潮。

“李玉刚的《女儿情》简直绝了！”
“黄圣依本人比电视上还漂亮！”演出
结束后，观众纷纷点赞。

市民张先生表示：“十堰晚报总
能带来惊喜，这场演唱会既有明星阵
容，又有本土元素，看得很过瘾。”

此次演唱会通过电视直播与现
场互动，覆盖观众超 10万人次。活
动不仅是媒体品牌的展示，更成为当
年十堰文化生活的标志性事件。

随着《盛世华章》的旋律落幕，这
场融合经典与创新的演出圆满收官。
正如舞台背景所言：“阳光路上，感恩
有你”——这既是对读者的深情告白，
也是媒体与城市共成长的生动注脚。

十堰因车而建，因车而兴，汽车
基因早已融入城市血脉。2008年至
2014年，十堰晚报连续 8年举办“汽
车风云榜”颁奖盛典，以专业视角梳
理行业脉络，打造出本土车市最具公
信力与影响力的年度评选活动。

2008年，首届“十堰汽车风云榜”
颁奖典礼启幕。来自汽车行业的专
家学者与经销商代表齐聚一堂，共同
见证“消费者最喜爱车型”“年度风云
车型”等 12项大奖揭晓。活动立足
本地特色，通过车型展示与经销商成
果展演，不仅提升了参展品牌的市场
认知度，更为消费者搭建起了解汽车
文化的优质平台。

此后 8年，“十堰汽车风云榜”成
为车市瞩目的焦点。2009年评选新

增“年度优秀 4S店”等 20个奖项，并
在张湾青年广场同步举办为期两天
的岁末车展，10余家经销商携 30余
款畅销车型集中亮相，吸引众多市民
驻足。

2014年的评选活动中，“十堰汽
车风云榜”设置年度风云车型（16
款）、年度优秀 4S店（5家）、年度汽车
风云人物（1位）3大重磅奖项。随着
市场环境与消费习惯的变化，该活动
逐步由线下实体评选转向线上数字
化呈现。

深耕 8年，“十堰汽车风云榜”已
成为本地汽车行业的年度盛事。其
评选结果不仅精准反映市场走向，更
为汽车产业发展提供方向指引，成功
塑造为兼具品牌价值与传播影响力
的行业标杆活动，持续获得业界与消
费者的高度关注。

2013年 1月，十堰晚报首届巨型
报展在市文化广场展出，以“新闻+视
觉艺术”的创新形式，引发社会广泛
关注。

作为彼时湖北省内规模最大的
户外报展，此次活动以 72块巨型展
板为核心，单块展板高 4.35 米、宽
3.36米，面积达 14.6平方米，相当于
常规报纸的 100倍。展陈空间 1000
余平方米，首次将平面新闻转化为立
体视觉景观。

“这种‘可触摸的报纸’让新闻有
了‘存在感’。”现场观展市民感叹。

展览内容聚焦十堰城市发展成
就，涵盖经济、文化、民生等领域，通
过大幅图片、数据图表与精炼文字的
融合呈现，吸引日均超万人次观展。
全国集报协会 5次致电申请收藏原
版展板，足见其行业影响力。

巨型报展突破传统媒体传播边

界，首创“内容策划+场景搭建+品牌
联动”一体化模式：将报纸版面转化为
公共文化产品，以视觉震撼提升内容
传播力，展览期间相关报道阅读量较
常规增长 300%；吸引本地企业赞助
支持，同步推出纪念特刊，实现广告收
入与品牌曝光双赢，单届活动创收较
同期增长45%；成功复制至文旅推广、
企业形象展示等领域，后续衍生出“非
遗主题展”“乡村振兴成果展”等系列
活动，形成可复制的城市级活动 IP。

后期，巨型报展同步联动线上直
播、短视频传播，完成“线下体验—线
上扩散—二次传播”闭环，实现跨媒
介触达，内容覆盖人群扩展至年轻群
体与外地受众。

《湖北日报》、荆楚网等省级媒体
对此次巨型报展进行了报道，提升了
十堰晚报公信力与行业影响力。

这场始于 2013 年的“报纸革
命”，见证着传统媒体在融合浪潮中
破茧成蝶的转型之路。

李玉刚黄圣依等群星献艺《十堰晚报》创刊 15周年

明星演唱会让人回味无穷

■记者 罗毅

17年前“汽车风云榜”开启
深耕8年打造行业权威盛典
■记者 罗毅

12年前巨型报展开十堰先河

■记者 王伟 杜振强

2015年 11月 13日至 15日，十堰
市“用心服务，幸福万家”首届家庭服
务业博览会在人民广场举行。本次
活动由市商务局指导，市家庭服务行
业协会与十堰晚报联合主办，吸引超
万名市民参与，现场签约家政服务订
单 300余份，促成 50余名家政人员进
京就业，带动创收 78万元。

家博会以“家”文化为核心，将徽
派建筑美学融入场景设计：入口处篆
体旋转“家”字花艺造型搭配动态
LED彩灯，象征传统家风与现代服务
的交融；青砖白瓦、马头墙元素贯穿
60余个开放式展位，划分家政、养老、
母婴等五大功能区。活动创新设置
家政技能比武擂台、VR智慧养老体
验区、母婴护理实操区，让市民在观
展中实现“看服务、选人才、学技能”

一站式体验。
政府、协会、媒体三方协同发力，

推动家庭服务业升级：市商务局牵线
搭桥，促成北京—十堰家政协作签
约，落地 3个跨区域候鸟式养老合作
项目；市家庭服务行业协会组织 200
余家企业标准化展示，发布行业公约
与星级服务标准，现场培训 500名从
业人员；十堰晚报通过“直播探展+民
生专栏+就业推介”全媒体传播，发布
30余篇原创报道。

针对十堰家庭服务业 2万从业者
缺口现状，家博会推出三大惠民举
措：首创“家政顾问团”提供职业测
评、合同范本等 10项公益服务，现场
420人达成就业意向；高峰论坛上，北
京爱侬、湖北木兰花等龙头企业分享
标准化服务体系，推动本地企业数字
化转型；设立“银发服务专区”，联合
三甲医院开展免费健康筛查。

2015年首届家博会
搭建产业升级与美好生活桥梁
■记者 王伟

李玉刚将戏曲与流行完美融合，把现场气氛推向最高潮（资料图片）。

巨型报展吸引了大批市民前往观看（资料图片）。


