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冰箱贴如何贴近年轻人的心
一贴难求热潮背后是“冰箱社交”兴起

凌晨六七点钟就排起了长龙，上架两小时

就被抢购一空……近日，文创冰箱贴的收藏热

潮席卷各大社交平台，成为网络顶流。“明孝端

皇后九龙九凤冠”“天宫藻井”等文创产品，更是

“一贴难求”。

带有浓郁工业流水线气质、几乎是物质充

裕代名词的冰箱，何以能和文化创意产品牵手

结缘？方寸大小的“磁力贴片”，怎么就能轻易

“拿捏”住年轻人的心？文创产品“卖断补货”的

“泼天富贵”背后，又有哪些值得沉淀的思考？
■据《北京晚报》

“冰箱社交”初露端倪
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承载文化提供情绪价值

思考 文创产品中为何冰箱贴独占鳌头

现象 “凤冠”成为国博近20年“销冠”

每个人的内心，都有一块属于自己的
“屏”。

电视，曾经是大众共同的屏，牢牢地占据
着客厅“C位”，是人们获取资讯、精神娱乐的
最主要渠道。

有意思的是，曾经躲在厨房、只负责食物
供给的冰箱，却因一块块冰箱贴，变成了精神
和文化的传播载体，甚至有赶超电视、争抢客
厅“C位”的趋势。

的确，看看年轻人的冰箱，面膜、奶茶、减
脂餐……这些储藏品，似乎都是“美”的素材，
而不只停留在“吃”的主题。

不少年轻人甚至将“生活的松弛感”“冰
箱的颜值度”作为衡量幸福感的指数。

从冰箱的“里”，到冰箱的“面”，里里外
外，都在丰富着冰箱的“打开方式”。

冰箱这面看似冰冷的“屏”，贴满了生活
的碎片。这些碎片，布满岁月的印记，散发着
文化和历史的韵味。当然，也精准地戳中了
线上线下的“乐点”。“冰箱屏”不会说话，却
在沉默中实现了与对视者之间的精神交流和
情感互动。

“冰箱社交”初露端倪。你家的“冰箱
屏”，贴满了吗？

这些日子，可把薛俭忙坏了，作为北京古代建
筑博物馆馆长，他从不曾料到，以文物万善正觉殿
天宫藻井为原型设计的“天宫藻井”冰箱贴，一上市
就成了冲上热搜的“网红”。

网友们纷纷热议：“博物馆九点开门，六点就有
人排队”“现场队伍上百米，网上预约更是一号难
求”……线上线下持续不减的热度，道出了这款冰
箱贴究竟有多“火”。

同样“卖断货”的还有以国家博物馆“镇馆之
宝”——明孝端皇后九龙九凤冠为灵感设计的冰箱
贴。数据显示，截至 11月底，木质和金属款凤冠冰
箱贴总销量超 53万件，成为国博近 20年来当之无
愧的“销冠”。

国博经营开发部副主任廖飞介绍，去年文创
团队注意到许多人在社交媒体上晒出自己和孝
端皇后凤冠的合影。他们判断，这款文物有“红”
的潜质，随即开始了紧锣密鼓地研发。凤冠冰箱
贴之所以火爆，是因为它的设计基于观众喜爱的
文物。

在某社交平台上，搜索关于冰箱贴的相关笔
记，点赞数量成千上万的一篇接着一篇。有的网友
秀自己“去一趟北京博物馆回来后的冰箱”，有的晒

“集齐凤冠冰箱贴的全攻略”，有的分享“打开北京
最酷炫冰箱贴的仪式感”……这些满满的仪式感背
后，说是年轻人购买和分享冰箱贴的乐趣，不如说
冰箱贴“拿捏”住了年轻人的心。

关于冰箱贴，在社交平台上，点赞与互动数量
最多的一条评论是“冰箱贴，到底有什么用？”

很多阅历丰富的中老年人，对冰箱贴的如此
“魔力”，感到疑惑和不解。

从网友热捧的网红冰箱贴来看，无一例外，都
是创意独特、制作精良、寓意丰富的产品。这些特
质，的确让冰箱贴具备了走红的潜质。但有创意、
制作好、寓意深的文创产品，并非冰箱贴独有。如
此大红大紫，为何独独就是冰箱贴？

小小冰箱贴，在人们的注视中，仿佛让沉睡的
历史开口说话，让浓缩的文化徐徐“化开”。有网友
称，层层打开天宫藻井冰箱贴，仿佛古代的“琼楼玉
宇”尽在自己手掌间开合；“点亮”彩绘雁鱼铜灯冰
箱贴，古人导烟照明的智慧，在“鸿雁回首”中若隐
若现……

以冰箱贴为代表的这波文创热，赢得“泼天流
量”，与其说是冰箱贴把历史讲“活”了、带“火”了，
不如说是传统文化把冰箱贴送上了热搜热榜。这
是年轻人对传统文化的热爱与坚守、对中国历史深
情回眸最直观的表达。北京古代建筑博物馆馆长
薛俭认为，其根本原因是民众对传统文化的喜爱，
是对民族文化自信的自然表现。

中国传媒大学文化产业管理学院副研究员卜希
霆认为：“这种现象反映了当下的文旅消费者更渴望
通过参与式消费来获得精神层面的共鸣和共情，从
而促进文化依恋与归属感的养成。它促进了文化
遗产与现代生活的紧密结合，增强了公众尤其是年
青一代对传统文化的浓厚兴趣。”博物馆的文创想
要既叫好又叫座，需要深刻理解受众，特别是年轻受
众的偏好。

小小冰箱贴，沉淀着一段经历、一段情感、
一段回忆。一名网友说：“现在每去一个城市
都喜欢买冰箱贴。往客厅一坐，看着看着就想
起一段难忘的回忆。”有不少网友热衷在社交
媒体上展示自己收集、制作的博物馆文创冰箱
贴展板，引发热议。他们将文物冰箱贴按历史
年代分门别类排列，令人耳目一新。“拥有它们
就好像真的把博物馆‘搬’回家了。”一名网友
感叹。

“天坛飘雪冰箱贴唯一的缺点是只有北
京有”“四季款冰箱贴是我在苏州花得最值的
一笔钱”“这些冰箱贴都是我遍布世界的足迹
啊”……在某社交平台上，这些网帖下面都有
成千上万条互动留言。

人们将冰箱贴照片随手发到社交平台，
还能和天南地北的网友你一言我一语地分享
各种经历，在有限的流量中找到无限的乐趣。

承载这么多信息，提供这么多情绪价值
的冰箱贴，还只是一块磁贴吗？
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凤冠冰箱贴


