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食用菌是“武当山珍”品牌中的
产品代表。今年年初，我市定下“食
用菌制棒 2.8亿棒”的目标。为了实
现这一目标，作为主管部门的市蔬菜
产业发展中心定下实施绿色生产应
用、龙头企业培育、特色品牌培育、市
场体系建设、重点项目突破、创新能
力提升等六大行动。坚持“区域公用
品牌+企业产品品牌”双轮驱动模
式，建立“武当山珍”区域公用品牌统
一包装、统一运营机制，持续擦亮这
一品牌。

2023年 3月，全国食用菌全产
业链创新博览会在厦门成功举办，
300 余家食用菌相关企业、产区参
展。我市组织食用菌产业联盟的 18
家省市级食用菌龙头企业亮相博览
会，全面推介“武当山珍”区域公用品
牌，签订意向合作企业 8家，达成意
向订单 5000余万元。2023年 6月，
首届国际香菇产业创新博览会在山
东淄博举行，日本、韩国、德国、波
兰、荷兰等数十个国家的参会代表走
进十堰展区，了解“武当山珍”旗下的
香菇等优质农产品。

“武当山珍”作为我市着力打造
的农产品区域公用品牌，不仅为本地
农业发展注入新的活力，还显著提升
了农产品的市场影响力、竞争力。近
年来，借助南水北调契机，“武当山
珍”品牌所属农特产品成功进军北
京、天津、河北等授水区市场，并在多
个大型超市和商场设立专柜。与此
同时，“武当山珍”依托食用菌博览会
等行业盛会走进闽浙等省份的销售
市场。多种类、高质量的“武当山珍”
产品正以乘风破浪之势，从十堰出发
走向更加广阔的舞台。

截至目前，我市申请授权使用
“武当山珍”区域公用品牌主体 68
家，“武当山珍”品牌先后在各类博览
会上获得院士、专家、学者和消费者
高度赞誉，也必将为产业发展赋文化
之魂，赋发展之能。
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全市共谋一盘棋

唱响“武当山珍”区域公用品牌

为了让更多优质农产品下山出海，走向更为

广阔的市场舞台，多年来十堰市委、市政府以“生

态区、水源地、健康品”塑造“武当山珍”这个响当

当的区域公用品牌。

经过 10余年的持续发展，“武当山珍”的名气

越来越大，受益的企业和产品也越来越多。
■记者 陈立波 何利

地处秦巴腹地，坐拥汉江碧水，
深厚的文化底蕴、优质的山水环境，
在十堰造就了丰富、优质的农特产
品。十堰的食用菌，最早可追溯至
唐朝的皇室贡品名单；十堰的香菇
木耳，早已成为万千国人“舌尖上的
美味”……

然而在多年前，名气小、不成规
模、零散分布……受多种因素限制，
我市的这些优质农特产品大都叫好
不叫座。如何让这些山野的宝贝走
出十堰，走向世界，实现经济价值？

“武当山珍”品牌应运而生。
面对全市产业面积与产出不相

适应、品牌繁多但缺乏主导品牌、规
模化标准化发展水平不高、质量和数
量难以有效控制等现状，我市围绕本
地山水人文优势，用品牌建设挖掘

“华中生物宝库”的潜力，大力建设
农产品品牌。2015年 1月，我市注
册“武当山珍”商标，全资成立湖北
武当山珍农产品开发有限公司，设立

“武当山珍”品牌管理办公室；2015
年 7月，“武当山珍”作为我市农产品
区域公用品牌商标正式运营。

沿着“从品牌入手—成立公司、
设立品牌管理办公室—制作授权书
—进行品牌运作授权—改进产品、包
装及完成质量检验—产品上市”等步
骤，“武当山珍”品牌踏上“从培育—
发展—成熟—知名”的发展路径。按
照“企业主体、市场导向、品牌推动、
项目带动”的思路，我市坚持市场化
运作，实行“武当山珍”主品牌和企
业副品牌相结合的双品牌运营模式，
全力搭建融资、政策、项目平台。

从此，已经拥有“仙山”“碧水”
“汽车城”3张城市名片的十堰，在全
力打造农产品区域公用品牌的进程
中迎来“武当山珍”这一全新的城市
名片。从 2015年开始，我市开启“武
当山珍”农产品进京展销对接会等有
效互动活动。“武当山珍”品牌作为
我市农产品的“门面”，纳入十堰市
委、市政府的重要工作目录。

根据《“武当山珍”商标使用许可管理办
法》规定，该商标核定使用商品涵盖在十堰
境内生产的优质蔬菜、食用菌、谷类、水果等
类别，商标所有者为十堰市供销合作社联合
社社有资产经营管理公司，由市农业农村
局、市供销社联合审核批准使用。

获“武当山珍”商标使用授权的市场主
体，可实行“武当山珍”母商标加企业自身商
标双品牌运营。许可使用商标包装必须规
范使用，在产品包装的主要展示版面正面中
间位置标注“武当山珍”标识，企业商标、产
品商标标识位于包装左（右）上角，要明显小
于公用品牌商标。产品必须在国家农产品
质量安全追溯信息平台生成产品追溯码，并
在包装上标识；必须在产品包装上标识国家
知识产权局授权使用商标备案文件编号、被
许可人名称和产地，产品包装设计方案审核
批准后，方可印制。

“武当山珍”一开始便定下高门槛，遵循
市场规则，接受市场检验，积极推动公用品
牌与企业品牌“握手”。2015年 8月，十堰市
武当山珍系列产品开发有限公司被授权使
用“武当山珍”品牌。该公司于 2002 年成
立，自主品牌为“武珍”。被授权后，按照授
权书要求整合改进，统一更换产品包装，并
经由南水北调对口协作成功进入北京市场，
年销售额达 2.6亿元。后期其自主品牌“武
珍”逐步退市，改为只使用“武当山珍”品牌。

“一手抓品牌建设，一手抓标准化推进”
是“武当山珍”品牌多年来始终坚守的发展
模式。严守“门槛”设线倒逼，香菇、木耳等
产品制定出生产技术标准和操作规程，作为
组织生产的依据，规范企业生产经营行为，
提升产品标准和质量。

“武当山珍”标准制定后，一路向“绿”而
行，在推广标准的过程中逐步引导全社会了
解企业标准，普及产品标准的常识，进而带动
全市农产品的规范化。截至目前，“武当山
珍”品牌旗下的多个农产品质量体系、标准化
生产体系已打造完成，基本实现投入品安全
化、基地管理组织化、产品质量可追溯化、
产品包装标识规范化、产品流通市场信息
化。在市场上销售的“武当山珍”农产品都达
到无公害农产品标准；房县小花菇、房县黑木
耳通过中欧地理标志认证达到国际标准。
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“武当山珍”产品亮相首届国际香菇产业（淄博）创新博览会。

2023年，在全国食用菌全产业链（厦门）创新博览会上推介十堰“武当山珍”。


