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郧西七夕文化旅游节成果展

产业振兴是乡村振兴的重中之重。郧西
县坚持做好“土特产”文章，依托农业农村特
色资源，强龙头、补链条、树品牌，推动乡村
产业全链条升级，增强市场竞争力和可持续
发展能力。扩大“南来北往·郧西做东”区域
公用品牌的影响力，自然也成了该县的重点
工作之一。

“借助天河七夕文化旅游节宣传我们的区
域公用品牌，只是诸多措施中的一项。让‘南
来北往·郧西做东’这一品牌走出郧西，让更多
的人所熟知，是我们一直努力的方向。”郧西县
文化和旅游局局长姚超介绍，“南来北往·郧西
做东”区域公用品牌先后参加 2023年十堰文旅
春季推介会、2023年世界大健康博览会、2023
年“极目楚天钟情湖北”房车露营展，在北京市
平谷区、陕西省西安市等地召开公用品牌发布

会，签订友好区域战略合作协议……今年以
来，“南来北往·郧西做东”区域公用品牌逐渐
走向全国，品牌影响力不断扩大。

叫响一个品牌，带动一方产业，繁荣一方
经济。截至目前，郧西县全流程、全方位、全
要素打造区域公用品牌，延伸产业链，构建

“1+N”品牌联合体，实现企业抱团发展、共闯
市场。

从过去的卖资源、卖产品，到如今的卖品
牌，“南来北往·郧西做东”区域公用品牌的构
建，整合了区域资源优势，发挥了品牌集聚效
应，有力带动企业、农民专业合作社和农户发
展，进一步增强市场竞争力和可持续发展能
力，助力构建生产订单化、产品优质化、全程标
准化、营销品牌化的现代产业格局，为乡村振
兴提供了强劲动能。

叫响“南来北往·郧西做东”品牌
郧西县打造区域公用品牌助力乡村振兴

党的二十大报告明确提出：“加快

建设农业强国，扎实推动乡村产业、人

才、文化、生态、组织振兴。”全面推进

乡村振兴是一项系统工程，需要整体

推进、重点突破，打造区域公用品牌是

其中的重要抓手。

在郧西，属于全县人民的“南来北

往·郧西做东”区域公用品牌已经硕果

累累。在今年的十堰郧西天河七夕文

化旅游节期间，这一区域公用品牌再

一次展现出其独有的魅力。
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特约记者 邹景根 高玲

郧西县以特有的七夕文化资源为背景，打造独有的区
域公用品牌，用以提升郧西县文创、科创、农创产品的附加
值，带动产业发展和群众增收。

近年来，郧西县整合农文旅产品资源，充分挖掘七夕文
化的经济、文化和社会价值，倾力打造“南来北往·郧西做东”
区域公用品牌，带动一二三产业绿色低碳、融合创新发展，并
以十堰郧西天河七夕文化旅游节为契机，持续打响“南来北
往·郧西做东”区域公用品牌，赋能产业高质量发展。

开展区域公用品牌共建共享，有利于科学整合资源，
提升产业整体市场竞争力，是打响区域品牌、提升品牌价
值、促进产业发展的重要路径。郧西县结合乡村振兴、产
业融合发展等，于 2021年 10月设立了“南来北往·郧西做
东”区域公用品牌。

去年以来，郧西县作为全市首个推出区域公用品牌的
县市区，相继在浙江省绍兴市柯桥区、湖州市吴兴区及北
京市平谷区、陕西省西安市、湖北省鄂州市等地，开展“南
来北往·郧西做东”公用品牌发布活动。一批郧西文旅产
品、手工艺品、农产品、康养产品等借助该品牌，走出深山，
走进全国大市场。

从品牌创建到持续发展，郧西县为“南来北往·郧西做
东”这一区域公用品牌倾注了大量的心血。而这一品牌的
创建，也为郧西县的发展带来了巨大的发展潜力。

在今年第 14届天河七夕文化旅游节期间，“南来北
往·郧西做东”这一区域公用品牌再一次发挥着它的巨大
作用，成功吸引南来北往的游客和前来投资兴业的众多企
业家。

“这条‘织女绣’丝巾真不错，无论是图案还是质地，我
都非常喜欢。”8月 21日晚，郧西天河七夕消费季活动的启
动仪式上，来自襄阳的张女士被精致的文创产品所吸引。
最终，她买下 10条“织女绣”丝巾，打算将这些丝巾带回家
送给亲友。

“织女绣”丝巾只是“南来北往·郧西做东”这一区域公
用品牌旗下的一款产品。除此之外，七夕文创纸雕灯等文
创产品，七夕美人茶、石斛花茶等天然养生系列产品，葛根
粉、核桃油等数百种文创、科创、农创产品，都被囊括在“南
来北往·郧西做东”这一区域公用品牌之中。

“郧西县以公用品牌为龙头、以产品资源为载体、以品
牌品质为核心、以消费需求为导向，打造了一批有特色、有
竞争力的本土市场经营主体，为农文旅产业赋能，为乡村
振兴添彩，为产业融合发展助力。”8月 23日，负责“南来北
往·郧西做东”品牌运营的湖北千喜汇文化发展公司副总
经理陈浩在全国商业企业家活动日推介该品牌时说。

郧西县聚焦“南来北往·郧西做东”区域公
用品牌的发展战略，以七夕文化为核心，以牛
郎、织女、喜鹊等七夕文化元素为主要背景，推
出一批文创、农创、科创产品，走出一条特色品
牌发展之路。

在品牌塑造过程中，“南来北往·郧西做
东”区域公用品牌按照三产带二产促一产的发
展模式，通过品牌引领，整合现有农文旅产品
资源，搭建中国七夕文化创意生活馆平台，实
现“品牌+平台”的“双轨”构建。

在郧西县，富含七夕元素的胸针、项链，
精美的“喜上眉梢”灯具、喜鹊水杯、喜鹊 U
形枕、七夕文创折扇、“织女绣”丝巾，石斛花
茶、艾叶茶等草木养生系列产品……这些产
品都有着一个响亮名字——“南来北往·郧西
做东”。

依托“南来北往·郧西做东”这一区域公
用品牌，郧西县一大批文创、农创、科创产品
纷纷搭上“七夕快车”。截至目前，郧西县已
有 50多家优秀企业获得“南来北往·郧西做
东”这一区域公用品牌的授权。而这些企
业，已累计研发和生产相关产品 500 多种，

年产值达 1500 万元，带动 2800 余农户增
收。“南来北往·郧西做东”这一被日益叫响
的区域公用品牌，正在为郧西县的乡村振兴发
挥重要作用。

成立于 2017年的郧西县店子镇七里沟村
金星艾叶种植专业合作社，主要从事艾草产品
研发及中药材种植、加工、销售。合作社成立
伊始，由于缺乏叫得响的品牌，产品的认可度、
市场占有率不高，销售渠道也很单一。

该合作社的产品与“南来北往·郧西做
东”这一公用品牌结缘后，开发的七夕艾叶
茶、艾条、艾绒、艾布艺品等产品“借梯上楼”，
远销北京、陕西、湖南、广东、江苏、浙江等地，
成为“南来北往·郧西做东”区域公用品牌的众
多受益企业之一。

“郧西县有着很好的农特产品资源，但在
过去，始终没有一个叫得响的品牌，使得这些
高品质的产品无法带来高收益。”负责该品牌
运营的湖北千喜汇文化发展公司董事长张兴
杰表示，“南来北往·郧西做东”区域公用品牌
授权本地企业、合作社、农户共同使用，带动了
产业高质量发展。

扩大品牌影响 助推郧西全域产业发展

激发品牌效应 持续提升产业质效借助七夕东风
打造地方公用品牌

十堰郧西天河七夕文化旅游节上，市民正在选购当地特色产品。


