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（理财非存款 产品有风险 投资须谨慎）

中信银行十堰分行

中信银行

中信银 行 人 民 币 理 财 ，
（稳 信 +）安盈象固收稳健一
年 封 闭 式 ，业 绩 比 较 基 准
3.9%，（稳 信 +）安盈象固收
稳健两年封闭式，业绩比较
基 准 3.5%，安 心 +安 盈 象 固
收稳健 1 年封闭，PR2 级；私

行份额业基 3.95%；100 万元
起，额度不限。

安心+安盈象固收稳健两年封
闭，PR2级；业基3.5%；100万元起。

定期存款，3年5万元起，利率
3.25% ，2 年 5 万 元 起 ，利 率
2.55%。

薪金煲天天利，起购金额1万
元，最短持有1天，7日年化收益
率1.9%。

地址：北京北路111号汇城
大厦/人民南路40号/公园路103
号/江苏路8号

咨询电话：8106678

中信银行：有温度的银行

中国银行
中国银行十堰分行

中行税易贷 助小微企业经营周转无忧

“税易贷”是中国银行针对
纳税申报良好的小微企业推出的
一款信用贷款产品，该产品以客
户增值纳税税额为依据给予一定

信用额度，客户通过线上渠道自
主申请，在线获取预授信额度。

贷款额度：最高 50万元。
贷款利率：3.85%。

还款方式：随借随还，按日
计息。

联系方式：刘经理
13986918818

中国农业银行
中国农业银行十堰分行

下载农业银行掌银APP 享1元砍价、1元洗车、半价美食等福利
砍价活动时间为 3月 8日

至 3月 31日，活动仅限手机银
行注册地为十堰农行且手机号
码为十堰地区的客户。活动方
式：微信扫码跳转直达，或者登
录农行掌银—城市专区（定位
十堰）—智慧生活—十堰智享
生活—砍价会场。

兔 年 大 大 吉 ，百 分 百 中
奖。活动时间从即日起至 3月
31日。湖北地区掌银注册客户
可免费参与抽奖，随机赢取微

信立减金优惠券奖励，每邀请
一个好友参加可得 2个积分，积
分可兑换微信立减金。活动方
式：扫码直达或者登录农行掌
银—城市专区（定位十堰）—羊
毛口袋—兔年大大吉、百分百
中奖。

信用卡 1 元洗车活动方
式：关注农行湖北分行微银
行 公 众 号 — 微 生 活 — 信 用
卡— 1 元洗车。信用卡周二 8
折，天天 9 折。话费充值、中

石化加油卡、京东 E 卡周二 8
折，每天 9 折抢购。活动方
式：关注农行湖北分行微银行
公众号—微生活—信用卡—
周二 8折，每天 9折。

信用卡周末半价：书亦烧
仙草、肯德基、元祖食品、都
可、茶百道、星巴克、麦当劳、
瑞幸咖啡半价购代金券，活动
方式：农行掌银—信用卡—热
门活动—周末半价。

详情可咨询全市各农行网点

一年之计在于春，春天正是播种的季节，辛勤播种然后静待秋收。如此万物生长的季节，理

财也应提上日程，本周本报为您推荐多家银行产品，赶紧来看看吧！ ■记者 杨露露

春至万物生 理财正当时

近日，随着主要上市保险公司
年报数据公布，个人短期健康险
最新赔付率也陆续出炉。截至 3
月 20 日，已有 130 多家险企披露
了 2022 年个人短期健康保险业务
整体综合赔付率。从公布的数据
看，赔付率的中位数为 37%，有超
七成的险企赔付率不足 50%，但
仍 有 9 家 险 企 超 过 了 100% 的 红
线，甚至有个别险企赔付率出现
负数。

赔付率是健康险产品
的重要经营指标

赔付率是指一定时间内赔款支
出与保费收入的百分比，可以间接衡
量某类保险产品或保险公司的盈利
水平。与此同时，市场上关于短期健
康险赔付率高低的讨论声不绝于
耳。有观点认为，赔付率高一些比较
好，可以更多让利于保险消费者。也
有观点认为，赔付率低一些才更科
学，体现了险企的产品开发能力和综
合盈利能力。

根据银保监会发布的《关于规

范短期健康保险业务有关问题的
通知》，保险公司须不晚于次年 2
月 底 前 披 露 上 一 年 度 赔 付 率 指
标。这说明赔付率是健康险产品
的重要经营指标，监管部门对于
短期健康险的依法合规经营持续
关注，引导保险公司做好客户服
务工作，真正满足人民群众健康
保障需求。

对于健康险产品赔付率应有
全面科学的认识，需要结合险企
的业务模式、产品结构、行业规模
等综合判断。不宜一把尺子量到
底，简单用赔付率高好还是低好
来进行判断。

从保险公司的规模角度来看，
大中型公司和小型公司的健康险
产品赔付率呈两极分化态势。对
于中小险企而言，保单规模往往比
较小，即便经过再保险的分保，整
体风险仍难以分散，这必然会导致
相关产品的赔付率畸高。因此，如
果一家险企的整体赔付率持续保
持高位，说明这家企业在长期稳健
经营方面还有待提升，需要进一步
做好风险管理。而一些中大型公

司由于产品丰富，风险也比较分
散，会使得赔付率保持在适度水
平，但如果赔付率过低，则说明产
品设计有缺陷，未能实现“保险姓
保”的定位，也应该在经营中调整
业务模式。

保险公司应在产品差异
化设计上下功夫

从业务形态角度分析，短期健康
险属于人身险业务，寿险公司在定
价、营销、投保、理赔等方面拥有天然
的优势，产品赔付率相对较低。财险
公司经营健康险业务的时间较短，大
数据积累、产品定价、代理人渠道等
方面有所欠缺，因此整体赔付率容易
升高。不过，也要看到财险公司在短
期健康险的产品设计、迭代速度方面
具有独特的优势，在获取市场份额、
普及保险理念方面采取了不少积极
的尝试。

保险公司的经营指标是多元
的，仅凭赔付率一项，并不能全面反
映险企的盈利能力和经营情况。例
如，在“百万医疗险”推出之后，不

少公司把更多资源和精力放在如何
更多获得客户上，势必会消耗更多
的销售费用。正所谓“羊毛出在羊
身上”，如果销售费用持续增加，客
观上占用了保险产品的理赔和服务
资源，不光消费者的体验不佳，保险
公司还可能陷入赔了保费又赚不到
口碑的尴尬境地。

此外，如果当年的投保人群中年
轻人和健康人群较多，会在一定程度
上拉低产品的赔付率。而随着产品
迭代和投保人群结构变化，赔付率也
会出现波动。

从长远来看，健康险产品整体
增速虽然有所放缓，但是无论是“惠
民保”还是“百万医疗险”，都已经
成为公众认知度很高的健康保险产
品。保险公司应该在产品差异化设
计上下更多功夫，根据赔付率数据
科学厘定费率，为公众提供更丰富
的健康险产品。与其在产品推广上
做多营销费用，不如在健康管理上
做好风险减量服务，进而提升利润
水平，才是经营好健康险产品的正
确路径。

据《经济日报》

超七成险企赔付率不足 50%

健康险赔付率引发广泛讨论


