
2022年 9月，武当山一养生文化公司为推销紫草膏、九制黄精产
品，在微信上发布广告称：“古方秘制紫草膏，解决夏季一切皮肤类、疮
疡肿毒问题。”“九制黄精具有补气养阴，健脾、润肺、益肾之功效。”经
查，上述产品非药品。2022年 11月，这家公司被责令停止发布违法广
告，并接受罚款。

提醒

除医疗、药品、医疗器械广告外，禁止其他任何广告涉及疾病治疗
功能，并不得使用医疗用语或者易使推销的商品与药品、医疗器械相混
淆的用语。如普通食品、保健食品等其他任何广告涉及疾病治疗功能，
使用医疗用语等都是违法广告。

茅箭区一医疗机构在微信公众号上发布广告称：“三伏贴为中医体质
或疾病调理的一种方法，对慢性虚寒性疾病有明显的疗效。”“肚脐给药，
简单、安全、有奇效。”2022年 1月，这家医疗机构被查处。

提醒

《广告法》规定，医疗、药品、医疗器械广告不得含有“表示功效、安全性
的断言或者保证”等内容；发布医疗、药品、医疗器械、农药、兽药和保健食
品广告，以及法律、行政法规规定应当进行审查的其他广告，应当在发布前
由有关部门对广告内容进行审查，未经审查，不得发布。

2022年7月，竹山县市场监管局接到投诉，称当地一绿松石公司网站
的产品页面宣传含有“海量设计一件起版，全球顶尖设计院校、千名时尚设
计师团队”等用语。经查，这家公司发布的广告内容为虚假信息，无法提供
相关材料。竹山县市场监管局责令其停止发布违法广告，并给予罚款。

提醒

《广告法》规定，广告不得含有虚假或者引人误解的内容，不得欺骗、
误导消费者。消费者在选择商品和接受服务时，应警惕夸大宣传陷阱，
加强辨别能力，避免上当受骗。

2022年6月，群众向12315举报，称十堰一医
院通过微信公众号宣传医疗用毒性药品、注射用A
型肉毒毒素。经查，该院发布广告内容为“肉毒素
一直是医学界的宠儿……为了庆祝护士节，向医
院申请优惠，特供一批A型肉毒毒素……”

A型肉毒毒素属医疗用毒性药品，使用不当
可能会引起肌肉松弛麻痹，严重时会危及生命健
康。2022年 9月，张湾区市场监管局责令当事人
停止发布违法广告，并给予罚款。

提醒

麻醉药品、精神药品、医疗用毒性药品、放射
性药品等特殊药品，药品类易制毒化学品，以及
戒毒治疗的药品、医疗器械和治疗方法，不得作
广告。

茅箭区一房地产公司为了宣传运营的商业
地产项目，在宣传单中称“回报收益以 X 号商
铺为例，面积 3.78平方米，总价 19.24万，前三
年回报收益后总价 15.78万……保底回报总额
36.95万……零风险商业地产投资、开启财物稳
赚模式……”等内容。

2022年 7月，茅箭区市场监管局责令其停止
发布违法广告，并给予罚款。

提醒

房地产广告含有“升值”“投资回报”等，与我
国的宏观调控政策相悖。消费者切记任何投资都
有风险，不要看见所谓的升值承诺就心动。

丹江口市一公司的门户网站上发布一条广
告，称“使用我公司的磨料生产的 XX产品堪称
世界上顶级产品”，2022 年 1 月被当地市场监
管部门查处。

提醒

广 告 中 不 得 使 用“ 国 家 级 ”“ 最 高 级 ”“ 最
佳 ”等 绝 对 化 用 语 。 此 举 不 但 容 易 误 导 消 费
者 ，而 且 可 能 不 正 当 地 贬 低 同 类 商 品 或 者 服
务，因此《广告法》明确予以禁止。产品的优劣
都是相对的，消费者选购商品或服务时，不能
被“最大”“最好”“顶级”等绝对化用语误导，
保持理性判断。

“解决夏季一切皮肤类、疮疡肿毒问题”
一公司宣称非药品能治病

宣称三伏贴“有奇效”被查
医疗广告不得含有表示功效的断言

“全球顶尖设计院校、千名时尚设计师团队”
一绿松石公司虚假宣传
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“堪称世界顶级”“食用菌能治疗

疾病”“产品解决夏季一切皮肤类、疮

疡肿毒问题”“全球顶尖设计院校、千

名时尚设计师团队”……2022 年，这

些让人心动的广告内容，你看过吗？

1 月 31 日，十堰市市场监管局公布

2022年度违法广告典型案例，希望以

此提高消费者识别违法广告的能力。
■记者 韩玉砚 特约记者 王波

“投资商铺保底回报”
一房地产广告违法
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产品“堪称世界顶级”
公司宣传用词“绝对化”

违法宣传医用毒性药品
医院广告被叫停
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2022年上半年，房县一个体经营户为推销普通食用菌制品，利用宣
传手册及单页宣传“各种食用菌分别具有调整机体生理功能、降血脂、降
血压、增加心肌收缩力、降血糖、增加血液循环……对所谓的文明病既有
治疗作用，又有预防效果”等内容，被房县市场监管局查处。

2022年 1月，竹溪群众投诉称，当地一水果超市为了推销耙耙柑，在
微信朋友圈发布相关视频，标示“耙耙柑具有美白功效，小姐姐们不妨多
吃一点，美容养颜，延缓皮肤老化，抑制黑色素形成，还有润肠通便的功
效。”等内容。依据《广告法》，竹溪县市场监管局责令当事人停止发布违
法广告，并给予罚款。

宣称食用菌能治病
一商户吹牛挨罚

“耙耙柑具有美白功效”
一超市吹嘘水果有疗效
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