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邮储银行信用消费贷 最高可贷100万元

邮 储 优 享 贷、公 积 金 信
用消费贷，是面向优质单位
公积金缴纳人群发放的纯信
用消费贷款。

贷款额度最高 100 万元，
一次授信可循环支用，贷款期

限最长达 5年。
优惠期最低年利率 4.3%

（单利），随借随还，可线上申
请支用，方便快捷。

支持买车、买车位、买家
具家电、装修、教育、旅游等多

种合法消费用途。
邮储信用消费贷，让您的

美好生活不再等待！

详情可咨询：8888140
18372618095

中国邮储银行十堰市分行
中国邮储银行
十堰市分行

中信银行十堰分行

中信银行

中信银行人民币理财，新
客户专享，乐赢稳健轻松投
91 天（新 客 户 专 属），预期年
化收益率 4.05%，1万元起购，
限额 20万元。

安盈象固收稳健一年定开
11号，10月27日开放申赎，纯固
收，近一年年化4.04%，业绩比较
基准3.65%-4.15%。

同盈象固收增强半年定开1
号 D，当期年化 4.47%，11.2开
放，100万元起购。

全盈象固收稳健 26个月定
开 4号，业绩基准 5.6%，运作 3
个月后每月分红，100 万元起
购。

结构性存款，100天，参考年
化收益率1.6%/2.79%/3.19%。

定期存款，3年 5万元起，利
率 3.25%，2 年 5 万元起，利率
2.65%。

薪金煲天天利，起购金额 1
万元，最短持有1天，7日年化收
益率2.3%。

地址：北京中路3号市政府对
面/人民南路40号/公园路103号

咨询电话：8106678

中信银行：有温度的银行

中国银行

中国银行十堰分行

中行“税易贷” 助小微企业经营周转无忧

“税易贷”是中国银行针对纳
税申报良好的小微企业推出的一
款信用贷款产品，该产品以客户
增值纳税税额为依据，给予一定

的信用额度，客户通过线上渠道
自主申请，在线获取预授信额度。

贷款额度：最高 50万元。
贷款利率：3.85%。

还款方式：随借随还，按日
计息。

联系方式：刘经理
13986918818

中国农业银行

中国农业银行十堰分行

农行推出掌银“乡村版”

为助力乡村振兴，农行掌
银“乡村版”正式上线。农行掌
银“乡村版”主要服务于县域农
户群体，屏幕界面直观简洁，字
体更大更清晰，除了基础的账户
服务、转账服务、生活缴费、明细

查询等功能以外，乡村版掌银
还推出特色惠农 E 贷、惠农
通、惠农理财服务功能。五大
特色惠农专属服务：惠经营、
惠乐业、惠支付、惠理财、惠生
活，涵盖农户全方位的金融需

求，便于农户高效办理各种金
融业务。周五惠农服务日、掌
银 APP里各类优惠满减、团购
秒杀活动让您尽享实惠！

详情可咨询全市各农行网点

一年一度的双11预售正式拉开帷幕，“买买买”似乎又成为一大主题，到处都能听到买什么的讨论，可以

预见很多人的钱包又要开始“瘦身”。那么有什么好办法既能买到心仪的物品又不那么心疼呢？既然不能

节流，那就做好开源工作，先理好财。本周为您推荐以下银行产品，赶紧来看看吧！ ■记者 杨露露

双11预售火热开启

四季度消费市场有望持续回暖

9 2022年10月27日 星期四
责任编辑：张海 编辑：杨箫瑟金融

备战双11 理财看这里

每年的双 11都是消费市场的重头
戏。当下，有多家电商平台已经开启
双 11预售。10月 25日天猫发布数据
称，10月 24日晚天猫双 11开启预售
一小时内，3000多个品牌预估成交额
比去年同期翻倍增长。

面对火热开售的双 11，星图金融
研究院高级研究员付一夫表示，目前，
各大电商平台适时推出促消费活动，有
望进一步激发消费者购物意愿，预计四
季度消费市场将得到较好修复。

中国财政学会绩效管理专委会副
主任委员张依群表示，随着双 11 临
近，各方都在积极备战年度最大规模的
促销活动，对电商平台来讲，这是扩大销
售的最好时机；从宏观经济角度来看，这

是拉动内需提振消费的重要举措。
国家统计局 10月 24日发布的数

据显示，今年前三季度，社会消费品零
售总额同比增长 0.7%。其中，网络零
售占比提升。前三季度，全国实物商品
网上零售额同比增长 6.1%，增速明显
快于社会消费品零售总额，继续保持较
快增长。

张依群表示，四季度消费预期继
续向好，预计消费规模将有较大幅度
增长。双 11会形成集中购买效应，加
之四季度本身就是消费旺季，会对消
费产生积极效应。

在张依群看来，未来技术升级类
商品和传统类生活必需品会成为促消
费的重点领域，一是新能源汽车会随着

汽车行业转型始终领跑消费；二是手机
等通讯类产品会随着技术进步迭代，为
消费持续助力；三是随着房地产销售数
据逐步改善，楼市短期有望进一步修
复；四是随着人们对生活保障需求的增
加，生活必需品消费会有所增长。

“考虑到汽车、家电等大宗消费品在
消费市场中占有重要地位，且依然具备
一定的增长空间，预计接下来仍是促消
费政策的发力重点。”付一夫同时表示，
还可以将扩大县域乡镇消费作为抓手
来带动农村消费，包括加强县域乡镇商
贸设施和到村物流站点建设，支持建设
立足乡村、贴近农民的生活消费服务综
合体等。

对于如何进一步提振消费，付一夫

建议，要加大对中小微企业的支持力
度，只有中小微企业发展状况得到改
善，才能稳住就业，确保民众的收入来
源保持稳定，继而提振消费信心。从中
长期来看，还应加快破除抑制消费的一
系列障碍，如切实提高中低收入群体的
收入水平，着手缩小居民收入差距，进
一步完善社会保障体系，特别是要妥善
处理居民的养老、医疗问题，以此来解
除民众消费的后顾之忧。

张依群也表示，进一步提振消费，
一是要改善经济增长预期，让人们敢消
费；二是提高城乡居民收入，增强居民
消费能力；三是逐渐改变生活方式和提
高生活品质，提升消费档次。

据《证券日报》


