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为了推进公司企业改制，公司拟
对原改制形式进行调整，根据改制
政策相关规定，公司定于 2022年 10
月 8日在堰丰宾馆 7楼会议室召开
全体职工大会，公开向社会征集公
司全部股权受让人，凡属本公司改
制在册职工请届时参加会议，现将

相关事项公告如下：
一、会议议题：
1、审议表决调整企业改制方案

中改制形式的方案。
2、审议表决选定公司股权受让

人及重组方案的议案。
二、从本公告刊登之日起 7 日

内，凡有意受让本公司股权，参与
公司后续改制的法人、自然人（包
括 内 部 职 工）向公司预缴壹仟万
元保证金，承诺负责安置职工，完
成公司改制后续工作者均有资格
报名。

三、报名地址:十堰市人民北路

26号。
联系人：和汉芳
联系电话：13593751196

0719-8653480
特此公告

十堰市时新纺织品有限公司
2022年9月28日

十堰市时新纺织品有限公司
关于召开职工大会及公开征集公司全部股权受让人的公告

9月30日起弹窗广告
不能“想弹就弹”

中控屏导航时
遭弹窗广告遮挡
客服：厂家推送的，今后还有

近日，一名车主驾驶新买不久的一汽大众 ID.6纯电车，在

使用车载导航行驶时，中控触摸屏突然出现弹窗广告遮挡了

行驶中的导航信息。车主刘女士表示，“第一次遇到这种情

况，已经有安全隐患了。” ■据《华商报》

9月 23日，重庆的刘女士驾
驶 刚 买 不 久 的 一 汽 大 众
ID.6Crozz 纯电车，在使用车载
导航进行导航时，显示导航信
息的中控屏幕突然出现弹窗广
告 ，遮 挡 了 行 驶 中 的 导 航 信
息。 9 月 24 日，刘女士告诉记
者：“第一次在行驶的汽车中控
屏上看到弹出的广告，不喜欢
有这样的弹窗。”

记者从刘女士展示的图片看
到，中控触摸屏显示，车载 4G网
络信号满格，车辆正在途经一座
立交桥，弹窗广告面积几乎占了
触摸屏的一半，驾驶员正在使用
的导航行驶信息几乎完全被遮
挡。弹窗广告上写着“推荐购车
有 好 礼 ！ 单 车 成 交 至 高 可 获
12000积分，即日起-9月 30日！”
刘女士称，“这个弹窗广告应该是

厂家推送的，因为积分是大众的，
而不是 4S店的。”

刘女士将她的驾乘经历发上
网后引发网友热议。有网友感到
很震惊，“在行驶途中弹出广告挡
住屏幕信息真的很……这已经是
危害安全了。”也有网友提出建议，

“这很危险，可以去投诉，应该要出
政策限制一下。”更有网友感到悲
观，“以后可能会更多。”

9月 24日下午，记者以消费
者身份联系上一汽大众客服中
心，客服称，“弹窗广告确实是厂
家推的‘购车有好礼’活动，具体
是（厂家）哪个部门发的，我们这
里没有掌握到相关信息。”

至于今后是否还会出现弹窗
广告，客服表示：“可能会不定期
地推送，但频次我们暂时掌握不
到。”对于弹窗广告可能导致使用

车载导航时面临行车安全的疑
问，客服表示：“会把消费者的反
馈建议做好登记。”

在新能源车市场，其他品牌
的车是否也有类似弹窗广告出现
呢？记者采访了几位私家车主。

车主黄先生有 20多年驾龄，
入手国产某造车新势力品牌电动
车 2年，他称自己这辆车从来没出
现过弹窗广告。对于触摸屏可能

会出现弹窗广告一事觉得不可思
议，“影响驾驶感受，令人气愤。”

刚买了一辆某传统车企新能
源电动车的王先生表示：“弹窗广
告也不排除是三方软件推送的，
如果是原厂的软件原厂的触摸屏
出现弹窗广告，我肯定会投诉。
行驶过程中时不时弹出一个广
告，或多或少都会分神去看，有安
全隐患。”

因为触摸屏突然出现弹窗广
告，导致驾驶员分神可能引发交
通事故。那么驾驶员将遇到什么
法律风险？造成哪些影响？

重庆执业律师聂炜昌表示：“个
人认为可从三个层面分析：首先
从法律层面，电动车驾驶员应遵
守交通安全法，尽安全行驶的义
务，因为中控屏弹出广告令其分
心分神，导致操作不当发生交通
事故，如果交警部门认定驾驶员
是主责或全责，那应该承担相应
的法律责任。

其次是理赔层面，就本案例

而言，中控屏幕和电动车是厂家
一体提供给消费者的情形，广告
弹窗有两个按键，要么‘查看’，要
么‘取消’。驾驶员在驾驶过程
中，为了继续使用导航功能，必须
腾出手来花几秒钟去处理这个弹
窗，肯定会令驾驶员分心。若在
高速行驶过程中，一两秒钟的分
心，引发交通事故的几率就会增
加。也就是说，广告弹窗有可能
会促使电动车投保的保险公司提
出相应的免责条款，这对整车行
业上下游以及保险公司的影响可
能是无法估量的。

第三，从风险层面看，对于保
险公司来说，如果交警部门认定
确实是因为导航出现弹窗，驾驶
员在点触摸屏选项按键时分心走
神出现交通事故，那保险公司在后
续交强险条款或者是在商业险条
款中有可能追加，‘因为中控屏幕
出现弹窗，导致交通事故的’，保险
公司是不是可以不予理赔？如果
不予理赔，造成的损失谁来承担，
风险由谁来去承担和转移？”

在结束采访前，当事人刘女
士向记者表示“希望大众厂家能
给消费者一个说法。”

如遇事故驾驶员或担主责 车保条款可能生变
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客服回应弹窗确是厂家推送 今后可能还会推送但频次未知

车主买了一部车，却连自己车
内的中控屏都无法完全控制，就算
这一次的活动不推送了，下一次会
不会又有别的广告突然弹出来，这
种不安全的感觉，很容易让消费者
失去信任。

弹窗本来就不应该想弹就弹，
此前，智能电视、智能冰箱等智能
化家电，乱弹广告，打扰用户，已经
引发多次争议。而汽车中控屏的
位置更为特殊，行业应该有更加细
致的规定去约束，不能让厂商、4S
店、软件公司等任性霸屏，以安全
为代价来推销，更要防止一些企业
借“智能化”随意侵犯消费者合法
权益，让行业发展严守应有的边界
和底线。

据了解，9 月 30 日起，弹窗广
告不能想弹就弹。国家互联网信
息办公室、工业和信息化部、国家
市场监督管理总局联合发布《互
联网弹窗信息推送服务管理规
定》将于 9 月 30 日起施行。明确
提出，要保障用户权益，以服务协
议等明确告知用户弹窗信息推送
服务的具体形式、内容频次、取消
渠道等，不得以任何形式干扰或
者影响用户关闭弹窗，弹窗信息
应当显著标明弹窗信息推送服务
提供者身份。

聂炜昌律师分析指出：“目前没
有看到比如说交通行政管理部门，
或者汽车行业协会，或者行业主管
部门对新能源车弹窗信息推送出台
相应的规定进行约束，但是，个人认
为可以参照上述《规定》禁止新能源
中控屏进行弹窗。”
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