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据了解，目前机甲模玩主要有两
大消费群体：一类是重拾童年梦想的
80后，一类是被称为“互联网原住民”
的Z世代（1995年至 2010年生人）。

6岁时痴迷变形金刚的李原浩，过
了 32年后才买到属于自己的变形金刚
模型。后来，他发现机甲玩具结构复
杂，这激发了他探索和把玩的兴趣，因
此他带着 4岁的儿子一起重温了《变形
金刚》老版的 98集动画。现在即将把
变形金刚的角色人物凑齐的李原浩笑
称“这是在还小时候欠下的债”。

李原浩觉得自己不止是在为情怀
买单，变形金刚的拼装过程也大大提
高了他和儿子的动手能力。

与 80后玩家不同，对于 Z世代玩
家来说，机甲模型不再需要在长大后

“报复性消费”获得。王晋龙在高中的

时候开始接触高达系列动漫并由此
“入坑”。如今，他在家里的一整面墙
收集自己喜欢的机甲模型。他的收藏
包括高达系列的知名款以及《新世纪
福音战士》中的零号机、初号机等各种
类型的机甲模型，会按照角色把模型

“凑齐”。
王晋龙说，遇到特别火爆的机甲

模型时，根本买不到现货，都得是预订
后等上几个月甚至几年的时间才能拿
到货。“一款叫做‘黄龙白起’的机甲，
我从 2016 年等到 2018 年才拿到实
物，拿到手后确实很酷炫，喜欢嘛，等
久一点也不觉得什么。”

机甲人物成为很多动画片的主要
角色，如迷你特工队、钢铁飞龙等，受
到低龄儿童的喜爱，带动了机甲类玩
具的低龄化趋势。
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机甲模型玩具在上世纪 80 年代风

靡一时，从那时起它成为很多人的持续

爱好。近日，随着中国首部科幻机甲电

影《明日战记》上映，机甲再次“破圈”，电

商平台进一步演化出“国牌汽车+国牌机

甲”的国潮组合，中国的机甲消费活跃人

群规模已经超越了 3000万，中国机甲市

场逐渐从小众走向大众。
■据《北京青年报》

2022年淘宝造物节上，“国民神车”五菱宏光变
身机甲玩具，“国牌汽车+国牌机甲”的合体赚足了眼
球。将国产汽车做成变形机甲，并赋予角色内涵的设
计者叫小寒。此前，他和团队还曾将歼 20、武直 10
等战机做成机甲玩具。

在小寒的工作室里，占据一面墙的玩具柜摆满了
各式各样的机甲模型，从变形金刚到高达再到环太平
洋，角色各异，大小不一。这些是机甲爱好者的“标
配”。小寒是名 85后，动画片《机动战士》的主角高达
和变形金刚是他的童年回忆。他认为，国外品牌之所
以有更大的受众群，是因为相关 IP背后的附加值很
高，也经历了一整代人的沉淀和积累，而国内这一行
业刚刚起步，从业者需要保持敬畏，沉下心，“做机甲
品牌，不是一朝一夕之功。”

“国内一直不缺热爱机甲艺术的人，只是缺有影响
力的中国机甲艺术 IP。”中国知名机甲艺术家、中央美
术学院圆明园研究中心装置艺术部主任孙世前告诉记
者，相较于发展了五六十年的欧美、日本机甲文化来
说，中国的机甲起步较晚，容易发展和形成体系的机甲
样式与风格已经被开发得差不多了。传统中国风与机
甲模型结合，将成为机甲圈原创设计的一大方向。

谈起国潮机甲中的一些“国风元素”，小寒在接受
采访时从他的陈列柜里取出歼 20“黑闪”款，拿在手
上熟练地将战机模型变形为人物形态，他指着人物背
后插的翅膀说，这里原本其实是两片翅膀，后来参考
京剧里武将背后插的旗子，就把翅膀改成了 6片。

虽然拥有一批忠实的粉丝，但前些年机甲文化从
规模上仍处于小众的范畴。现在，这个状态正在发生
转变。

从上世纪 90年代开始，国外 IP品牌培育了包括
机甲模玩等收藏玩具市场。

2010年至 2019年，中国人均GDP突破 4000美
元，收藏玩具进入生长期，本土收藏玩具品牌出现。
自 2019年中国人均GDP突破 1万美元后，国内收藏
玩具市场以盲盒为主要品类迎来全面爆发期。

易观分析发布的《中国收藏玩具行业市场洞察报
告 2021》显示，机甲等收藏玩具将在未来接力盲盒，
一同拓宽中国玩具市场空间。

未来 5年，收藏玩具整体增速将达到 35%，市场
规模将在 2025年突破 1500亿元，核心消费群体突破
1亿人，其中，男性消费者将贡献这部分玩具市场的
最大增量。如今，在淘宝天猫上的机甲消费活跃人
群，规模已经达到了 3000万左右。

90后的王晋龙是一个重度机甲迷。他告诉记
者，此前线下渠道是众多机甲用户“入坑”的主要渠
道，但是玩家在购买前，主要通过线上平台发布的信
息对收藏玩具进行了解，实物图、做工材质、新品发布
和开箱评测都是他们获取产品信息时关注的内容。

不少业内人士认为，中国当前阶段高度类似
1980年代的美日市场，高阶收藏玩具将迎来爆发期。

随着国内玩家越来越庞大，一些
“爆款”和稀缺产品开始一机难求，身
价也自然一路飙升。“机甲圈爆款是高
达，1000 元的高达‘倒手’就变成了
1800元，这还不包括灯组等配件的花
销。除此之外，靠着影视动漫版权人偶
闻名的某品牌，最火的时候预订价轻松
翻倍，流通价甚至可以触及 5位数。”

00后玩家张静山告诉记者，有人
还会专门在交易链条的下游模仿投资
产品的形式通过一些垄断手法，制造
商品紧缺的假象，将价格炒得虚高。
面对这种情况，普通的机甲玩家往往
无能为力，只能眼看着价格越来越高。

机甲店老板王程从小学开始就购
买变形金刚等机甲模型，家里放置了
几千款机甲模型。他觉得，现在的机
甲圈不像以前那么“技术流”了。早些
年，王程会和机甲圈里几个挚友对机

甲模型的外观、材质、制作细节等进行
讨论，交流心得。后来他发现风向逐
渐变了，机甲圈越来越多的人把关注
点放在了价格上，自媒体和厂家借势
宣传，一些圈外的人入局，并带头“炒
价”，把机甲模型当作是理财工具，带
着赚钱的思路进来。

“九十年代的变形金刚，以前 200
元、300元的东西，现在至少过万了。”
王程告诉记者，这种因为稀有身价暴
涨可以理解，但有的机甲模型就有炒
作之嫌了。

王程说：“比如一款今年12月发售
的机甲新作，已经从 1万元炒到了 5万
元。”他表示，很多合金类的机甲模型
会被疯狂倒卖，遇到“爆款”，从事机甲
玩具生意的店主都无法从厂家直接原
价进货，需要从所谓的代理或黄牛处高
价买入，而这最终只能由玩家买单。

国产机甲热
机甲模型细节彰显国风元素

中国机甲市场
高阶收藏玩具将迎来爆发期

合金类机甲走俏 模型价格被“炒”高不少

机甲消费群体 80后为情怀“报复性消费”

设计师小寒。

变身前是五菱宏光。

变身后是机甲玩具。


